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คำนำ 
 
 โครงการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื ่อส่งเสริมการท่องเที ่ยวจังหวัดสระบุรี  ปี 2  
คลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ได้รับการสนับสนุนงบประมาณการ
ดำเนินโครงการ จากสำนักงานปลัดกระทรวงอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม  ภายใต้
กิจกรรมการส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและ
เศรษฐกิจชุมชน ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน : BEC  
มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่
สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดสระบุรี ออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้าง 
แบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดสระบุรี และสร้างแบรนด์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน
เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี เริ่มดำเนินโครงการตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2566 สิ้นสุดการ
ดำเนินโครงการวันที่ 30 กันยายน 2567 โดยผลของการดำเนินโครงการบรรลุตามวัตถุประสงค์ 
ที่กำหนดไว้ ซึ่งสามารถอธิบายได้ตามรายละเอียดของรายงานผลการดำเนินโครงการฉบับนี้ 
 

คณะผู้จัดทำโครงการ 
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กิตติกรรมประกาศ 
 
 โครงการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื ่อส่งเสริมการท่องเที ่ยวจังหวัดสระบุรี  ปี 2 
คลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ขอขอบคุณสำนักงานปลัดกระทรวงการ
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม  ที่ให้การสนับสนุนงบประมาณในการดำเนินโครงการ 
แก่คลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ภายใต้โครงการส่งเสริมการนำ
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจชุมชน ประจำปี
งบประมาณ พ.ศ. 2567 แพลตฟอร์มเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน : BEC 
 ขอขอบคุณคณะผู้บริหาร คณาจารย์ และเจ้าหน้าที่ของมหาวิทยาลัยฯ ที่มีส่วนเกี่ยวข้องใน

การให้ความร่วมมือ สนับสนุนให้การดำเนินโครงการฯ สำเร็จลุล่วง บรรลุวัตถุประสงค์ตามท่ีกำหนดไว้  

รวมทั้งบริษัท สระบุรีพัฒนาเมือง จำกัด ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของคณะผู้จัดทำโครงการฯ ในครั้ งนี้ ที่ได้

เอื้อเฟื้อบุคลากรเข้าร่วมโครงการ และให้ความอนุเคราะห์สถานที่ในการดำเนินงาน  จัดกิจกรรมใน

จังหวัดสระบุรี วิทยากรท้องถิ่น ภายใต้การดูแลของ มูลนิธิบูรณพัฒน์ ที่สำคัญขอขอบคุณประธาน

และสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี ที่มีสวนร่วมในการให้ข้อมูล 

และร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี อีกทั้งยังให้การต้อนรับ และ

ให้ความร่วมมือกับคณะผู้จัดทำโครงการฯ เป็นอย่างดีในทุกกิจกรรม 
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บทสรุปผู้บริหาร  
 

 โครงการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื ่อส่งเสริมการท่องเที ่ยวจังหวัดสระบุรี  ปี 2  
คลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร มีวัตถุประสงค์ เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดสระบุรี ออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สะท้อนอัตลักษณ์
จังหวัดสระบุรี และสร้างแบรนด์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี 
โดยการผนึกกำลังบุคลากรจากคณะเทคโนโลยีสื ่อสารมวลชน คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  
คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชั่น และบริษัท สระบุรี
พัฒนาเมือง จำกัด (หน่วยงานภายนอกมหาวิทยาลัยฯ) ร่วมมือศึกษา และพัฒนาในครั้งนี้ 
 การดำเนินโครงการในครั้งนี้ มีการดำเนินการโดยการลงพื้นที่สัมภาษณ์ตัวแทนสมาชิกชุมชน 
วิสาหกิจชุมชน กลุ่มการเกษตร และกลุ่มผู้ประกอบการในจังหวัดสระบุรี และนำข้อมูลที่ได้มาใช้ใน
การออกแบบกิจกรรมย่อย ประกอบด้วยกิจกรรม 3 ระยะ ได้แก่ กิจกรรมระยะที่ 1 นำนักวิจัยให้
ความรู้ด้าน วทน. และการบริหารจัดการ การตลาดยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและ
วางรากฐานทางเศรษฐกิจให้กับผู้ประกอบการชุมชนรวมทั้งเก็บรวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือ
นำไปพัฒนาให้สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มชุมชน ระยะที่ 2 แลกเปลี่ยนเรียนรู้ในหัวข้อ “เรื่อง
เล่าชุมชนหนองแซง” บรรยายและอบรมเชิงปฏิบัติการในหัวข้อ “การพัฒนาอัตลักษณ์และตราสินค้า
ชุมชน” แลกเปลี่ยนเรียนรู้และระดมสมองในหัวข้อ “การสร้างตราสินค้าชุมชน” บรรยายและอบรม
เชิงปฏิบัติการในหัวข้อ “การออกแบบสื่อเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์” และฝึก
ปฏิบัติด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ระยะที่ 3 บรรยายและฝึกปฏิบัติ ถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวเจ้ยเชย และผักหวานป่า จำนวน 6 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 1) ก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด  
เส้นสด และเส้นแห้ง 2) ผักหวานป่าอบแห้ง สามารถคืนสภาพเดิมได้เมื่อแช่น้ำร้อน 3) ข้าวปาด จาก
ข้าวเจ้กเชย และผักหวานป่า 4) ข้าวเจ้ยเชยผักหวานป่าทอดกรอบ 5) แป้งข้าวเจ้กเชย 6) ผงปรุงรส
สำหรับก๋วยเตี๋ยวกึ่งสำเร็จรูป รวมผู้ที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี ทั้งสิ้น 21 คน ซึ่งในการจัด
กิจกรรมทุกระยะจะมีการประเมินผลความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรม และความพึงพอใจต่อ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือหาผลิตภัณฑ์ที่สามารถเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบในการส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี  
 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรม การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “การ
ออกแบบสื่อเพื่อสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์” และฝึกปฏิบัติด้านการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์และถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวเจ้ยเชย และผักหวานป่า” พบว่า 
ผู้ประเมินมีความพึงพอใจมากท่ีสุดในทุกด้าน และพึงพอใจในภาพรวม ค่าเฉลี่ย 4.87 หรือคิดเป็นร้อย
ละ 97.40 
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 ทั้งนี้ คลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร และคณะผู้จัดทำโครงการฯ 
หวังเป็นอย่างยิ่งว่า ชุมชนจะสามารถนำองค์ความรู้ที ่ได้รับจากการเข้าร่วมกิจกรรมไปใช้ให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดในการต่อยอดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบทั้ง 6 ผลิตภัณฑ์ เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว
จังหวัดสระบุรี และเกิดการกระจายรายได้ในท้องถิ่น  



จ 

 

สารบัญ 
 

            หน้า 
คำนำ   ก 
กิตติกรรมประกาศ ข 
บทสรุปผู้บริหาร  ค 
สารบัญ  จ 
สารบัญตาราง   ฉ 
สารบัญภาพ  ช 
บทที่ 1  รายละเอียดโครงการ    1 
บทที่ 2  วิธีการดำเนินโครงการ 24 
  ขั้นตอนการดำเนินโครงการ 24  
  เครื่องมือที่ใช้ในการดำเนินโครงการ 27   
  การบูรณาการร่วมงาน/การสนับสนุนจากหน่วยงานภายใน และภายนอก 30 
บทที่ 3  ผลการดำเนินโครงการ 31  
  พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชน 31 
  ที่สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดสระบุรี 
  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้างแบรนด์ 38   
  ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดสระบุรี 
  สร้างแบรนด์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี   41 
บทที่ 4  การประเมินผล 46  
  การประเมินผลกิจกรรมระยะที่ 2-3 บรรยายและอบรมเชิงปฏิบัติการในหัวข้อ 47 
  “การออกแบบสื่อเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์” 
  ผลการติดตามผลการนำไปใช้ประโยชน์ 49 
ภาคผนวก  53 
  ภาคผนวก ก รายชื่อผู้เข้าร่วมกิจกรรม 54 
  ภาคผนวก ข สูตร และวิธีการทำผลิตภัณฑ์ 56 
  ภาคผนวก ค  เอกสารประกอบการอบรม 75 
  ภาคผนวก ง  การประชาสัมพันธ์ 80 

 
 



ฉ 

 

สารบัญตาราง 
 

ตารางท่ี  หน้า 
2.1 กิจกรรมการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ จำนวน 3 ระยะ 25 
2.3 รายชื่อหน่วยงาน และรูปแบบการบูรณาการร่วมงาน/การสนับสนุน 30 
4.1 ค่าร้อยละและค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจต่อโครงการ  48 
4.2 แสดงค่าร้อยละของการนำไปใช้ประโยชน์ 50 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ช 

 

สารบัญภาพ 
 

ภาพที่  หน้า 
3.1 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “ถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์แป้งจากข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ผลิตภัณฑ์ที่ 3 ข้าวหยด หรือนก
ปล่อย” 

32 

3.2 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการหัวข้อ“การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผักหวาน
อบแห้ง” 

33 

3.3 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวปาด หรือ
ข้าวเกรียบปากหม้อ” 

34 

3.4 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์เส้นข้าวเจ๊ก
เสาไห้” 

35 

3.5 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์แป้งจากข้าว
เจ๊กเชยเสาไห้” 

36 

3.6 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผงปรุง
ก๋วยเตี๋ยวกึ่งสำเร็จรูป” 

37 

3.7 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “ถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการ
พัฒนาอัตลักษณ์และตราสินค้าชุมชน การสร้างตราสินค้าชุมชน และ
การออกแบบสื่อเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์” 

39 

3.8 โลโก้สินค้าจากอัตลักษณ์ชุมชน 40 
3.9 การออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ชุมชน 40 
3.10 การเก็บข้อมูลการทำก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด 42 
3.11 นักวิจัยให้ความรู้ด้าน วทน.และการบริหารจัดการ การตลาดแก่กลุ่ม

ชุมชน 
43 
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บทท่ี 1  
รายละเอียดโครงการ 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

  แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Business Community Enterprise : BCE) จัดทำ
ขึ้นเพื่อให้นักวิจัยนำความรู้กลุ่มวิจัย วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) และการบริหาร
จัดการ การตลาด ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและวางรากฐานทางเศรษฐกิจ (P.10) ให้กับ
ผู ้ประกอบการชุมชน ทั ้งนี ้ แพลตฟอร์ม BCE มุ ่งเน้นการพัฒนาสินค้า (Product) และบริการ 
(Service) ตลอดห่วงโซ่คุณค่า (ต้นทาง กลางทาง ปลายทาง) มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการด้วย
การต่อยอดภูมิป ัญญานำไปสู ่ การพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน (Quality & Standard) มี
กระบวนการในการช่วยผู้ประกอบการในการจัดทำโมเดลธุรกิจ (Business model) และแผนธุรกิจ 
(Business plan) ที่ชัดเจน ตอบโจทย์ทั ้งตลาดออฟไลน์และออนไลน์ ซึ ่งจะนำไปสู ่การเพิ ่มขีด
ความสามารถในการแข่งขันให้กับสินค้าและบริการของธุรกิจชุมชนและส่งเสริมวิธีคิดและการ
ดำเนินธุรกิจในรูปแบบของธุรกิจเพื่อชุมชน (Business for Community) หรือธุรกิจเพื่อสังคม 
(Social Enterprise) ได้ในอนาคต 
 

ขั้นตอนการพัฒนา แนวทางเบื้องต้น 
ปีท่ี ๑ มาตรฐาน 
เตรียมพร้อมสู่การขอรับรองมาตรฐาน 

การให้ความรู ้ เทคโนโลยี เพื ่อนำไปสู ่การขอรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ เช่น GMP อย. มผช.  

ปีท่ี ๒ โมเดลธุรกิจ 
ขับเคลื่อนโมเดลธุรกิจ 

นำโมเดลธุรกิจมาใช้ในการขายสินค้าและบริการผ่าน
ช่องทางออฟไลน์และออนไลน์ 

ปีท่ี ๓ ธุรกิจยั่งยืน  
พัฒนาธุรกิจสู่ธุรกิจเพ่ือสังคม 

ส่งเสริมการดำเนินงานของธุรกิจเพื่อพัฒนาไปสู่การเป็น
ธุรกิจเพ่ือสังคม 

 

แพลตฟอร์มเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน 
Business Community Enterprise: BCE 

 

แบบฟอร์มข้อเสนอโครงการเพื่อขอรับการสนบัสนุนงบประมาณ 
การส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตและเศรษฐกิจชุมชน  

ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 
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1. ชื่อหน่วยงาน  : ศูนย์คลินิกเทคโนโลยีสถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

2. ชื่อโครงการ  : การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี ปี 2 

3. ห่วงโซ่คุณค่า (Value chain) : ภาคกลาง : การพัฒนาและยกระดับการเกษตรมูลค่าสูง รวมถึงพืชสมุนไพร 

4. รายช่ือผู้รับผิดชอบโครงการและผู้ร่วมโครงการ 
รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 

ระบุชื่อ นามสกุล  
ตำแหน่ง เบอร์โทร อีเมล์ 

หน้าท่ี
รับผิดชอบ 

ในโครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลยี/
นวัตกรรมที่รับผิดชอบ

ในโครงการ 

ประสบการทำงานที่เกี่ยวข้องกับ
โครงการ2 

ผศ.ดร.ฉันทนา ปาปัดถา 
รองผู้อำนวยการฝ่ายบริการ
วิชาการ 
สถาบันวิจัยและพัฒนา มทร.พระนคร 
โทรศัพท์ (มือถือ/ที่ทำงาน)  
097-251-6027 / 
0 2665 3777 ต่อ 6815 
chantana.p@rmutp.ac.th 
 

หัวหน้า
โครงการ 

เทคโนโลยีดิจิทลั 
คอมพิวเตอร์กราฟิก 
และสื่อสิ่งพิมพ์ 

- การส่งเสริมศักยภาพการท่องเที ่ยวว ิถี
ช ุมชนค ูบ ั ว  จ ั งหว ัดราชบ ุ ร ี  โดยใช้
เทคโนโลยีความจริงเสริม 

- การประยุกต์ใช้สื่อเทคโนโลยีสารสนเทศ
เพื่อการพัฒนาอยางยั่งยืนบนฐานเศรษฐกิจ
พอเพียงชุมชน  

- การผลิตสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์สินค้า
ชุมชน 

- การเปิดร้านค้าออนไลน์ 
- การออกแบบตราสินค ้าเพ ื ่อใช ้ในการ

สื่อสารชุมชน การออกแบบแบนเนอร์ และ
การออกแบบแผ่นพับ 

- การพัฒนาความสำเร็จการประกอบอาชีพ
บนฐานภูมิปัญญาดั้งเดิมของชุมชนในเขต
กรุงเทพมหานคร เพื ่อการพัฒนาอย่าง
ย ั ่ งย ืน ห ัวข ้อ การสร ้างแพล ็ตฟอร์ม
การตลาดออนไลน ์ผ ่านโซเช ียลม ี เดีย
สำหรับผลิตภัณฑ์ชุมชน 

- โครงการสร้างความรู ้ความเข้าใจในการ
ยกระด ับ โอท ็ อปด ้ วยว ิ ทยาศาสตร์  
เทคโนโลยี นวัตกรรม (โอทปสัญจร) 

นางสาวดุริยางค์ คมชำ 
รองผู้อำนวยการฝ่ายบริหารงาน
ทั่วไป สถาบันวิจัยและพัฒนา 
สถาบันวิจัยและพัฒนา มทร.พระนคร  
โทรศัพท์ (มือถือ/ที่ทำงาน)  
097-251-6027 / 0 2665 3777 
ต่อ 6815 
อีเมล duriyang.k@rmutp.ac.th 

ผู้ร่วมโครงการ การเขียนเพื่อการ
สื่อสาร การพูดในท่ี
สาธารณะ บุคลิกภาพ 
การเจาะลึกพฤติกรรม
ผู้รับสาร และ
การตลาดออนไลน ์

- ว ิทยากรโครงการการสร้างอ ัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
จังหวัดสระบุรี 

- วิทยากรกิจกรรมอบรมหลักสูตรการพัฒนา
ธุรกิจและเพิ่มกำไร จังหวัดหนองคายการ
เล่าเร ื ่องเพ ื ่อสะท้อนอัตลักษณ์ช ุมชน
ท่องเที่ยว 

mailto:chantana.p@rmutp.ac.th
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รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 
ระบุชื่อ นามสกุล  

ตำแหน่ง เบอร์โทร อีเมล์ 

หน้าท่ี
รับผิดชอบ 

ในโครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลยี/
นวัตกรรมที่รับผิดชอบ

ในโครงการ 

ประสบการทำงานที่เกี่ยวข้องกับ
โครงการ2 

ผศ.อรรถการ สตัยพาณิชย์ 
อาจารย์ประจำคณะเทคโนโลยี
สื่อสารมวลชน มทร.พระนคร 
โทรศัพท์ (มือถือ/ที่ทำงาน)  
061-386-1843 /  
0 2665 3777 ต่อ 6800  
arttakarn.s@rmutp.ac.th  
 

ผู้ร่วมโครงการ สื่อสารเพื่อการ
พัฒนาการท่องเที่ยว
โดยชุมชนและ
ผลิตภณัฑ์ชุมชน 

-  ว ิ ทยากร โครงการพ ัฒนามาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา 
(กลุ่ม D) กิจกรรมที่ 1 การพัฒนาศักยภาพ
ผู้ผลิตผู้ประกอบการ OTOP วันที่ 18-20 
ก ุ มภาพ ันธ์  พ .ศ .  2561  ณ โ รงแรม
หรรษนันท์ อ.เมือง จ.พิษณุโลก 

- วิทยากรบรรยายเกี่ยวกับโครงการ OTOP 
นว ัตว ิถ ี  กรมการพ ัฒนาช ุมชน และ
โครงการของการท่องเที ่ยวแห่งประเทศ
ไทย ในพื้นที่ จ.หนองคาย จ.ร้อยเอ็ด 

นางสาวจินตนาภรณ์  จิกิตศิลปิน 
องประธาน มูลนิธิบูรณพัฒน์
โทรศัพท์มือถือ 062-996-4593 
tawanclubtour@gmail.com          

ผู้ร่วม
โครงการ/
เจ้าหน้าท่ี
ท้องถิ่น 

การพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน
และผลิตภัณฑ์ชุมชน     

- หลักการจัดการท่องเที ่ยวโดยชุมชนและ
การเช ื ่อมโยงเส ้นทางการท ่องเท ี ่ยว 
ตัวอย ่าง การท่องเที ่ยวเช ิงว ัฒนธรรม
อำเภอเสาไห้ เส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยง
อำเภอเสาไห้และอำเภอหนองแซง   

- การพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวสำหรับ
การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

- หลักการนำชมสำหรับมัคคุเทศก์ท้องถิ่น
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  

- การพัฒนาศักยภาพสินค้าและบริการด้าน
การท่องเที่ยวโดยใช้ฐานภูมิปัญญาและทุน
ท ้ อ งถ ิ ่ นสำหร ับผ ู ้ ประกอบการการ
ท่องเที่ยวและเครือข่าย  

ผศ.ดร.สริิรัตน์ พานิช 
อาจารย์ประจำ 
คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  
มทร.พระนคร 
โทรศัพท์ (มือถือ/ที่ทำงาน)  
063-190-4373  
02-836-3000 ต่อ 4155 
sirirat.p@rmutp.ac.th  
 

ผู้ร่วมโครงการ อาหารและเครื่องดื่ม
โปรตีนจากพืช และ
สมุนไพรไทย 

- ผลิตภัณฑ์แผ่นมาส์คหน้ากระดาษใยไหมให้
ความชุ่มชื้นจากเซริซิน และ ช่วยลดเลือนริ้ว
รอย จากสารสกัดมะขามป้อมและสมอ 

- โครงการนวัตกรรมทางอาหาร นมโปรตีน
สูงจากถั่วดาวอินคา 

- การพัฒนานวัตกรรมทางอาหาร: เครื่องดื่ม
นมโปรตีนสูงถั่วดาวอินคา 

- การพัฒนานวัตกรรมทางอาหาร: เครื่องดื่ม
นมโปรตีนสูงถั่วดาวอินคา 

- การศึกษาความเป็นไปได้ของการพัฒนา
และเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์เหลือทิ้งทาง
การเกษตร: ไฮโดรโซลใบพลู 

- ความสามารถในการต้านอนุมูลอิสระโดยรวม
ของน้ำสกัดน้ำมันหอมระเหยจากใบพลู 

mailto:arttakarn.s@rmutp.ac.th
mailto:tawanclubtour@gmail.com
mailto:sirirat.p@rmutp.ac.th
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รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 
ระบุชื่อ นามสกุล  

ตำแหน่ง เบอร์โทร อีเมล์ 

หน้าท่ี
รับผิดชอบ 

ในโครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลยี/
นวัตกรรมที่รับผิดชอบ

ในโครงการ 

ประสบการทำงานที่เกี่ยวข้องกับ
โครงการ2 

- การตรวจสอบองค์ประกอบทางพฤกษเคมี
และความสามารถในการออกฤทธิ ์ของน้ำ
สก ัดน้ำม ันหอมระเหยจากใบขลู ่  ส ู ่การ
พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ลดการอักเสบของ
ผิวหนัง 

- การทดสอบความสามารถในการออกฤทธิ์
ของไฮโดรโซลใบพลูส ู ่การพ ัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ยาสีฟันสมุนไพรลดการอักเสบ
ของเหงือก 

อาจารย์ ดร.จรสัพิมพ์ วังเย็น 
อาจารย์ประจำ 
คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอและ
ออกแบบแฟช่ัน มทร.พระนคร 
โทรศัพท์ (มือถือ/ที่ทำงาน)  
086-381-8972  
02-665 3555 ต่อ 3018 
jaratpim.w@rmutp.ac.th 

ผู้ร่วมโครงการ การออกแบบของฝาก
ของที่ระลึก 

- กระเปา่ผ้าตัดต่อ 
- พวงกุญแจดอกแก้ว และดอกทิวลิป 
- สายคล้องแมสดอกแก้ว 
- กระเปา่ผ้าเพ้นท์ลาย 
- ผ้ามัดยอ้ม 
- กระเปา๋ผ้ารูปแบบต่าง ๆ 
- ผ้าพิมพ์สกรีน 
- เทคนิคการตกแต่งเครื่องแต่งกาย 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์เชาวลิต 
อุปฐาก อาจารย์ประจำ 
คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  
มทร.พระนคร 
โทรศัพท์ (มือถือ/ที่ทำงาน)  
064-554-5691  
0-2665-3777 ต่อ 5229  
โทรสาร : 02-665-3800 
chaowalit.a@rmutp.ac.th  

ผู้ร่วมโครงการ การพัฒนาผลิตภณัฑ์
อาหาร 

- ผลิตภัณฑ์ขนมไทยจากแป้งเปลือกทุเรียน  
- ผลิตภัณฑ์จากมันสำปะหลัง ผลิตภัณฑ์จาก

สับปะรด  
- ผลิตภัณฑ์จากเนื้อตาลและลอนตาลสกุ 
- ผลิตภัณฑ์ขนมไทยเพื่อสุขภาพของจังหวัด

เพชรบุร ี
- ผลิตภัณฑ์อาหารจากเปลือกส้มโอ 

อาจารย์ภารวี ศรีกาญจน ์
อาจารย์ประจำ 
คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน  
มทร.พระนคร 
โทรศัพท์ (มือถือ/ที่ทำงาน)  
088-554-9142  
0 2665 3777 ต่อ 6793-4 
parawee.sr@rmutp.ac.th 

ผู้ร่วมโครงการ คอมพิวเตอร์กราฟิก 
การพัฒนาเว็บไซต์ 
และการพัฒนาแอป
พลิเคชัน 

- การพัฒนาเว็บแอปพลิเคชันเรื่องการเขียน
โปรแกรมภาษาไพทอนเบื้องต้น 

- การพัฒนาบทเรียนบนเว็บตามทฤษฎีคอน
สตรัคติว ิสต์ร ่วมกับเทคนิคการคิดนอก
กรอบเพื่อส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์เรื่อง
การออกแบบการ ์ต ูน  2 ม ิต ิ สำหรับ
นักศึกษาปริญญาตรี 

mailto:jaratpim.w@rmutp.ac.th
mailto:chaowalit.a@rmutp.ac.th
mailto:parawee.sr@rmutp.ac.th
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รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 
ระบุชื่อ นามสกุล  

ตำแหน่ง เบอร์โทร อีเมล์ 

หน้าท่ี
รับผิดชอบ 

ในโครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลยี/
นวัตกรรมที่รับผิดชอบ

ในโครงการ 

ประสบการทำงานที่เกี่ยวข้องกับ
โครงการ2 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กุลธดิา 
สายพรหม 
คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน  
มทร.พระนคร  
โทรศัพท์ (มือถือ/ที่ทำงาน) 088-
554-9142 / 0 2665 3777 ต่อ 
6793-4 
อีเมล kultida.s@rmutp.ac.th 

ผู้ร่วมโครงการ Crowdsourcing, 
News reporting on 
crowdsourcing 
platforms, การ
สร้างสรรค์งานสื่อ
ดิจิทัล 

- ผู ้สอนรายวิชาการคิดสร้างสรรค์สื่อและ
นวัตกรรม  

- ว ิทยากรโครงการฝึกอบรมการพัฒนา
เครื ่องมือทางการตลาดเพื ่อผลิตภ ัณฑ์
ชุมชน จังหวัดสระบุรี 

-  ว ิทยากรในการประช ุม Focus group 
ระดมความคิดเห็นสารคดีชุดภารกิจเปลี่ยน
โลก กองท ุนพ ัฒนาส ื ่อปลอดภ ัยและ
สร้างสรรค์ 

นายธีรวัจน์ อดุมสินเจริญกิจ 
คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน  
มทร.พระนคร  
โทรศัพท์ (มือถือ/ที่ทำงาน) 088-
554-9142 / 0 2665 3777 ต่อ 
6851 

ผู้ร่วมโครงการ เทคโนโลยีการส่งเสริม
ด้านการตลาด/การ
โฆษณา/การ
ประชาสมัพันธ์/
เทคโนโลยีการถ่ายภาพ
และสื่อสำหรับเด็ก 
เยาวชน และ
ผู้ด้อยโอกาสทาง
สังคม/เทคโนโลยีการ
ถ่ายภาพ/การถ่ายภาพ
ด้วยมือถือ 

- วิทยากรโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP 
กลุ ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (Quadrant D) 
ให้มีคุณภาพมาตรฐาน ประเภทสมุนไพรที่
ไม่ใช่อาหารปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 ของ
กรมพัฒนาชุมชน  

- ว ิทยากรบริการวิชาการ การถ่ายภาพ
ผลิตภัณฑ์ด้วยสมาร์ทโฟน โครงการพัฒนา
ความร ่ วมม ือภาคร ัฐ เพ ื ่ อสร ้างส ิทธิ
ประโยชน์ให้แก่ SME ปีงบประมาณ 2566 
(25 เมษายน 2566 เมืองทองธานี) 

- ว ิทยากรบริการวิชาการ การถ่ายภาพ
ผลิตภัณฑ์ด้วยสมาร์ทโฟน โครงการพัฒนา
ความร ่ วมม ือภาคร ั ฐ เพ ื ่ อสร้ างส ิทธิ
ประโยชน์ให้แก่ SME ปีงบประมาณ 2566   
(8 พฤษภาคม 2566 โรงแรมสองพันบุรี  
จ.สุพรรณบุรี) 

- ว ิทยากรโครงการ “โครงการสร้างอัต
ลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี” กิจกรรมระยะที่ 
3 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ การแปรรูป
ผลิตภัณฑ์จากสมุนไพร และให้คำปรึกษา
ใ น ก า ร ท ำ ก า ร ส ื ่ อ ส า ร ผ ล ิ ต ภ ั ณ ฑ์  
จากสมุนไพรสู่ผู้บริโภค (21-23 กรกฎาคม 
2566) 

- วิทยากรจิตอาสา EDeaf: Education for 
the Deaf อบรมการถ ่ายภาพให ้เด ็กหู
หนวก  โ ร ง เ ร ี ย นดอนบอส โก (2564)
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รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 
ระบุชื่อ นามสกุล  

ตำแหน่ง เบอร์โทร อีเมล์ 

หน้าท่ี
รับผิดชอบ 

ในโครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลยี/
นวัตกรรมที่รับผิดชอบ

ในโครงการ 

ประสบการทำงานที่เกี่ยวข้องกับ
โครงการ2 

- วิทยากรจิตอาสา EDeaf: Education for 
the Deaf อบรมการถ ่ายภาพให ้เด ็กหู
หนวก โรงเรียนโสตทุ่งมหาเมฆ (2565) 

- วิทยากรบรรยายหัวข้อ “การถ่ายภาพด้วย
สมาร์ทเพื่อโฆษณาสินค้า” (2562) 

- วิทยากร หัวข้อ “การฝึกปฏิบัติการการ
ถ่ายภาพสินค้าชุมชนด้วยมือถือ” ชุมชมสะ
วายสอ จังหวัดบุรีรมย์ (2560) 

- วิทยากรหัวข้อ “การพัฒนาทักษะการ
ถ ่ า ย ภ า พ แ ล ะ ก า ร ใ ช ้ เ ฟ ซ บ ุ ๊ ค เ พื่ อ
ประชาส ัมพันธ ์ช ุมชน” ช ุมชนตาลอง 
จังหวัดบุรีรมย์ ภายใต้โครงการ eisa ชอง
บริษัท ThaiBer (2561) 

- วิทยากรหัวข้อ “การถ่ายภาพสินค้าดว้ยมอื
ถือ” ให้ชุมชมวัดเขาช่องพราน จังหวัด
ราชบุร ี(2558) 

- วิทยากรหัวข้อ “การถ่ายภาพเบื้องต้นด้วย
กล้องมือถือ” นักเรียนโรงเรียนร่มเกล้า บุรีรัมย์  

นางสาวดวงฤทัย แก้วคำ 
หัวหน้างานบริการวิชาการ  
สถาบันวิจัยและพัฒนา มทร.พระ
นคร  
โทรศัพท์ (มือถือ/ที่ทำงาน) 
090-996-3663 / 0 2665 3777 
ต่อ 8203 

ผู้ร่วมโครงการ การสื่อสารการตลาด  
การจัดการความรู้  
การประสานงาน  
และการให้บริการ
วิชาการ 

- วิจัยเรื่อง การออกแบบระบบให้คำปรกึษา
และบริการข้อมูลเทคโนโลย ีออนไลน์ 
สำหรับศูนย์คลินิกเทคโนโลยีสถาบันวิจัย
และพัฒนา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลพระนคร 

- วิจ ัยเรื ่อง แนวทางการดําเนินธุรกิจใน
การตลาดยุค 4.0 

- โครงการส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการ
ใหม่ SME-Early Stage : All Stars 

- โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
อาหารทะเลแปรรูป เพื่อยืดอายุการเก็บ
รักษา และเพิ่มศักยภาพทางการแข่งขัน 

- โครงการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
น้ำพริกปลาทูคั่ว บริษัท แสงกระจ่างฟู้ดส์ 
จ ําก ัด ส ู ่การแข่งข ันทางการค้าระดับ
โมเดิร์นเทรด และการส่งออก 

1 หน้าที่ความรับผิดชอบ ได้แก่ หวัหน้าโครงการ ผู้ร่วมโครงการ ประธานกลุ่ม เจ้าหน้าที่รัฐ เจา้หน้าที่ทอ้งถิ่น อื่น ๆ 
2แนบประวัติแบบย่อ (การศึกษา ประสบการณ์ทำงาน งานวิจยัที่เกี่ยวข้อง) ในส่วนที่เกี่ยวข้องกับบทบาทหนา้ที่ในโครงการของ

ผู้เข้าร่วมโครงการทุกคน 
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5. ลักษณะโครงการ:  โปรดใส่เครื่องหมาย    ใน  ที่ต้องการและกรอกข้อมูลพร้อมหลักฐาน
ตามท่ีระบุ 

5.1 เป็นโครงการที่กลุ่มเป้าหมายอยู่ในฐานข้อมูลแผนงานการให้บริการคำปรึกษาและข้อมูล
เทคโนโลยี (ปีที่ให้คำปรึกษา   ) 

5.2 เป็นโครงการที่มีผู้ร่วมโครงการ ด้านผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด และแผนธุรกิจเข้ามาร่วมวางแผน 
 ธุรกิจชุมชน (ปรากฏในชื่อผู้เสนอโครงการและผู้ร่วมโครงการหรือแผนการดำเนินโครงการ) 

5.3 เป็นโครงการต่อเนื่องที่เคยได้รับการสนับสนุนฯ จากโครงการคลินิกฯ หรือโครงการที่เคย  
 ดำเนินการมาแล้วจากแหล่งทุนอ่ืน (ปีที่ดำเนินการ 2566  ) 

 แนบผลการดำเนินงานและผลสำเร็จที่ผ่านมาประกอบด้วย 
 5.4 เป็นโครงการใหม่ (ไม่เคยดำเนินการหรือรับงบประมาณจากแหล่งใด) โดยเป็น
โครงการที่............ 

 1) เป็นความต้องการของชุมชน (เกษตรกร แม่บ้านเป็นรายบุคคลหรือเป็นกลุ่ม หรือ  
  วิสาหกิจชุมชน หรือ SMEs โดยได้แนบหลักฐานตามแบบสำรวจความต้องการ     
  (แบบสำรวจข้อมูลความต้องการเทคโนโลยี) 

 2) มาจากสมาชิกอาสาสมัครวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (โปรดระบุชื่อผู้นำ)  .โดย 
  ได้แนบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือ 
  ทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 

 3) กลุ่มเป้าหมายมาจากสมาชิกของกองทุนหมู่บ้าน (โปรดระบุชื่อผู้นำ).โดยได้แนบ 
  หนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือทาง 
  วิชาการหรือเทคโนโลยี) 

 4) เป็นข้อเสนอความต้องการของ  จังหวัด /ท้องถิ่น (ผ่าน หน่วยปฏิบัติการ 
  เครือข่าย อว. ระดับภูมิภาค 1-5) 

 5.5 เป็นผลงานวิจัยและพัฒนาที่มีพร้อมในการนำมาดำเนินการจริงตามแผนธุรกิจชุมชน  
 โปรดระบุแหล่งทุน               ปีที่ได้รับทุน   
 หมายเลขโทรศัพท์แหล่งทุน  โดย  ไม่เคยดำเนินการ 
        เคยดำเนินการ ให้ระบุไว้ในข้อ 5.3 
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6.หลักการและเหตุผล  : 
 จากผลกระทบของวิกฤติโควิดที่เกิดขึ้นเป็นวงกว้างส่งผลต่อระบบเศรษฐกิจและกลุ่มธุรกิจต่าง 

ๆ เกือบทั้งหมดของประเทศ และทำให้พฤติกรรมของผู้คนต้องปรับเปลี่ยนวิถีการใช้ชีวิตเข้าสู่ยุค  

New Normal ซึ่งการดำเนินงานของคลินิกเทคโนโลยี ในปี 2566 มีความ จำเป็นที่จะต้องบูรณา 

การความร่วมมือกับองค์กรท้องถิ่นเพื่อจัดตั้งศูนย์ประสานงานในพื้นที่ช่วยเหลือและเพิ่มศักยภาพ  

ของผู้ประกอบการ เกษตรกร ธุรกิจชุมชนและประชาชนในภาวะการชะลอตัวของเศรษฐกิจหลังจาก

พิษโควิด เพื่อให้เป็นศูนย์กระจายการนำผลงานวิจัย เทคโนโลยี องค์ความรู้และไปสู่กลุ่มเป้าหมาย 

เพื่อช่วยปรับแนวทางการประกอบอาชีพในระยะยาว เพื่อตอบสนองผู้บริโภคที่ไลฟ์สไตล์เปลี่ยนไป 

และสร้างเทคโนโลยีที่เหมาะสมต่อชุมชนถึงการเตรียมพร้อมเพื่อรับมือกับเหตุการณ์ที่ไม่คาดคิด  

อาทิ ไม่ควรหวังการพึ ่งพารายได้จากภายนอกประเทศ โดยเฉพาะประเทศใดประเทศหนึ่งมาก

จนเกินไป สัดส่วนของรายได้ควรจะกระจายกลุ่มลูกค้าเพ่ือลดความเสี่ยงให้แก่กิจการ ดังนั้นการสร้าง

ฐานความมั ่นคงจากทรัพยากรในท้องถิ ่น เช่น การเกษตร อาหาร ที ่ชุมชนผลิตกระจายสู่ตลาด   

ชุมชนและตลาดในเมือง ตลอดจนพัฒนาความรู้ด้านธุรกิจออนไลน์เพื่อเชื่อมไปถึงพื้นที่ใกล้ เคียงอื่นๆ 

จึงเป็นแนวทางรองรับการเปลี่ยนแปลงต่างๆ ที่จะเกิดขึ้นในโลกของธุรกิจ  รวมถึง New Normal 

ใหม่ๆ ของสังคมท่ีจะทำให้บางวิถีชีวิตของชุมชนถูกพลิกโฉมไปตลอดกาล   

 จังหวัดสระบุรีเป็นจังหวัดทางผ่านที่นักเดินทางจะใช้ผ่านไปยังจังหวัดอื่นๆ นอกจากนี้ยังเป็น

จังหวัดที่มีสถานท่ีท่องเที่ยวที่หลากหลายรูปแบบ สามารถรองรับนักท่องเที่ยวจำนวนมาก และยังเป็น

จังหวัดที่อยู่ใกล้กับกรุงเทพมหานคร ใช้เวลาเดินทางไม่นานสำหรับการท่องเที่ยวแบบไปเช้าเย็นกลับ 

และจังหวัดสระบุร ีเคยเป็นจังหวัดได้ร ับความนิยมเดินทางมาเที ่ยวของนักท่องเที ่ยว แ ต่ใน

ขณะเดียวกันจากผลกระทบต่างๆ ที่เกิดขึ้น ส่งผลให้การท่องเที่ยวของจังหวัดสระบุรีได้รับความนิยม

น้อยลงเรื่อยๆ และบริบทต่างๆ ของจังหวัดสระบุรี เป็นจังหวัดที่มีเหมืองแร่และเกษตรกรรมเป็นหลัก  

และมีผลิตภัณฑ์ชุมชนที่น่าสนใจตามวิถีชุมชน แต่ยังขาดการพัฒนาและแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น

ที่เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดสระบุรี ที่สามารถส่งเสริมการท่องเที่ยวได้อย่างเป็นรูปธรรม ซึ่งการ

ท่องเที ่ยวเป ็นแนวทางหนึ ่งในการพัฒนาและสร ้างรายได ้ให ้แก่ช ุมชนอย่างย ั ่งย ืน ด ังนั้น  

การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัดสระบุรี และเป็นการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น และการต่อยอดมรดกวัฒนธรรมในท้องถิ่นเพื่อการอนุรักษ์และส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวให้เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน 
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 จากการดำเนินโครงการในปีที่ 1 เพื่อค้นหาอัตลักษณ์ของชุมชน โดยใช้หลักศึกษาอัตลักษณ์

ตามกลุ่มวัฒนธรรมร่วมภายในจังหวัดสระบุรี และนำมาพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนตามอัตลักษณ์

ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี โดยได้นำวัตถุดิบท้องถิ่นมาใช้เป็นโจทย์ใน

การพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ข้าวเจคเชย เผือกหอม ข้าวโพด มะม่วงน้ำดอกไม้ ผ้าทอ ใบลาน 

และสมุนไพร และดำเนินการถ่ายทอดเทคโนโลยี 4 กิจกรรม ได้แก่ การนำวัตถุดิบท้องถิ่นมาพัฒนา

สูตรอาหาร การแปรรูปอาหาร การผลิตสมุนไพรจากวัตถุดิบท้องถิ่น และการออกแบบของฝาก  

ของชำร่วย และจากการสัมภาษณ์ชุมชน พบว่า มีปัญหาที่เกิดขึ้นในประเด็นหลักๆ ได้แก่ 1) ผลผลิต

ข้าวเจ๊กเชยเป็นข้าวพื้นแข็งไม่ได้รับความนิยมของตลาดผู้บริโภคในปัจจุบัน และ 2) ผลผลิตข้าวเจ๊ก

เชยอินทรีย์อัตราต่อไร่ต่ำ ต้นทุนการผลิตสูง เมื่อออกสู่ตลาดมีมูลค่าต่ำ และมีความต้องการที่จะแปร

รูปผลิตภัณฑ์เพ่ือให้เหมาะสมกับความนิยมของผู้บริโภคสมัยใหม่ และลดต้นทุนการผลิต ค้นหาคุณค่า

เพื่อนำมาพัฒนาและเพิ่มมูลค่าให้แก่ข้าวเจ๊กเชย  ดังนั้น ในปีที่ 2 จะเป็นการดำเนินการต่อเนื่องโดย

การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่จะส่งผลต่อการสร้างอาชีพและรายได้แก่ชุมชนในจังหวัดสระบุรี และสร้างแบ

รนด์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภัณฑ์ชุมชนให้เกิดขึ้น โดยได้ดำเนินการประสานชุมชน ได้แก่ วิสาหกิจชุมชน

ผู ้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี เพื ่อเข้าร่วมโครงการเพื ่อพัฒนาผลิตภัณฑ์สู ่การ  

สร้างแบรนด์อัตลักษณ์ชุมชนจังหวัดสระบุรี 
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วิสาหกจิชุมชน 
กลุ่มผู้ผลิตและแปร
รูปข้าวเจ๊กเชยเสา
ไห้จังหวัดสระบุรี 

โอกาส 
- มีผลิตภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยมีพื้นที่เพาะปลูกเฉพาะ
ในจังหวัดสระบุรี 
ช่องว่าง 
-  กลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ยังไม่ได้รับการผลักดัน
อย่างเป็นรูปธรรม 

• ผลิตภัณฑ์สำเร็จรูปที่สามารถวางขายในตลาด
ได้อย่างยั่งยืน 

• ช ุมชนม ีรายได ้ เพ ิ ่มข ึ ้นจากการจำหน ่วย
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน 

วิสาหกจิชุมชนกลุ่มผู้ผลิตและแปรรูป 
ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้จังหวัดสระบุร ี

 สภาพปัญหา ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้กถือเป็นผลิตภัณฑ์อัต

ลักษณ์ของจังหวัดสระบุรี ซึ่งมีบริเวณพื้นที่เพาะปลูกในอำเภอเสา

ไห้ อำเภอเมือง อำเภอหนองแซง อำเภอวิหารแดง อำเภอ หนองแค 

อำเภอหนองโดน และกิ่งอำเภอดอนพุด จังหวัดสระบุรี  ซึ่งผลผลิต

ข้าวเจ๊กเชยเป็นข้าวพื้นแข็งไม่ได้รับความนิยมของตลาดผู้บริโภคใน

ปัจจุบัน และผลผลิตข้าวเจ๊กเชยอินทรีย์อัตราต่อไร่ต่ำ ต้นทุนการ

ผลิตสูง เมื่อออกสู่ตลาดมีมูลค่าต่ำ   

 ความต้องการ นำวัตถุดิบที่เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดสระบุรี 

เพื ่อการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพื ่อให้เหมาะสมกับความนิยมของ

ผู้บริโภคสมัยใหม่ และการลดต้นทุนการผลิต ค้นหาคุณค่าเพื่อนำมา

พัฒนาและเพิ่มมูลค่าให้แก่ข้าวเจ๊กเชย 

• ศึกษาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

• พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนตามอัตลกัษณ์ 
  พัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภณัฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 สร้างแบรนด์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑช์มุชน 

• ส่งเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชน 

• เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนตามอัตลักษณ์ 

ปีที่ 1 

ปีที่ 2 

ปีที่ 3 

ผลผลิต ได้แก ่

1. จำนวนผู้รับบรกิาร จำนวน 20 คน 
2. จำนวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาใหม่ 2 ผลิตภัณฑ์ 
3. จำนวนองค์ความรู/้ทกัษะที่ให้แกก่ลุ่มเป้าหมาย 2 เรือ่ง 
ผลลัพธ์ ได้แก่  

1. ผู้รับบริการสามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ในการ
ประกอบอาชีพ ไมน่้อยกว่ารอ้ยละ 60 

2. ร้อยละความพึงพอใจของผูร้ับบริการ ไมน่้อยกว่า 
ร้อยละ 80 

3. จำนวนโครงการหรือกิจกรรมที่ผู้นำการเปลีย่นแปลง
ด้าน วทน. นำความรู้ไปประยุกต์ใช้ 1 กจิกรรม 
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โครงการใหม่ 

 จากผลกระทบของวิกฤติโควิดที่เกิดขึ้นเป็นวงกว้างส่งผลต่อระบบเศรษฐกิจและกลุ่มธุรกิจต่าง ๆ เกือบ

ทั้งหมดของประเทศ และทำให้พฤติกรรมของผู้คนต้องปรับเปลี่ยนวิถีการใช้ชีวิตเข้าสู่ยุค New Normal ซึ่งการ

ดำเนินงานของคลินิกเทคโนโลยี ในปี 2567 มีความจำเป็นที่จะต้องบูรณาการความร่วมมือกับองค์กรท้องถิ่น

เพื่อจัดตั้งศูนย์ประสานงานในพื้นที่ช่วยเหลือและเพิ่มศักยภาพของผู้ประกอบการ เกษตรกร ธุรกิจชุมชน และ

ประชาชน ในภาวการณ์ชะลอตัวของเศรษฐกิจหลังจากพิษโควิด เพื่อให้เป็นศูนย์กระจายการนำผลงานวิจัย 

เทคโนโลยี และองค์ความรู้ ไปสู่กลุ่มเป้าหมาย เพื่อช่วยปรับแนวทางการประกอบอาชีพในระยะยาว รวมทั้ง

ตอบสนองผู้บริโภคท่ีแบบแผนการดำเนินชีวิต (Lifestyle) เปลี่ยนไป และสร้างเทคโนโลยีที่เหมาะสมต่อชุมชน

ถึงการเตรียมพร้อมเพ่ือรับมือกับเหตุการณ์ที่ไม่คาดคิด อาทิ ไม่ควรหวังการพ่ึงพารายได้จากภายนอกประเทศ 

โดยเฉพาะประเทศใดประเทศหนึ่งมากจนเกินไป สัดส่วนของรายได้ควรจะกระจายกลุ่มลูกค้าเพ่ือลดความเสี่ยง

ให้แก่กิจการ ดังนั้นการสร้างฐานความมั่นคงจากทรัพยากรในท้องถิ่น เช่น การเกษตร อาหาร ที่ชุมชนผลิต

กระจายสู่ตลาดชุมชนและตลาดในเมือง ตลอดจนพัฒนาความรู้ด้านธุรกิจออนไลน์ เพื่อเชื่อมไปถึงพื ้นที่

ใกล้เคียงอื่น ๆ จึงเป็นแนวทางรองรับการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่จะเกิดขึ้นในโลกของธุรกิจ รวมถึง New 

Normal ใหม ่ๆ ของสังคมท่ีจะทำให้บางวิถีชีวิตของชุมชนถูกพลิกโฉมไปตลอดกาล   

 จังหวัดสระบุรีเป็นจังหวัดทางผ่านที่นักเดินทางจะใช้ผ่านไปยังจังหวัดอ่ืน ๆ นอกจากนี้ยังเป็นจังหวัดที่

มีสถานที่ท่องเที่ยวที่หลากหลายรูปแบบ สามารถรองรับนักท่องเที่ยวจำนวนมาก และยังเป็นจังหวัดที่อยู่ใกล้

กับกรุงเทพมหานคร ใช้เวลาเดินทางไม่นานสำหรับการท่องเที่ยวแบบไปเช้าเย็นกลับ และจังหวัดสระบุรีเคย

เป็นจังหวัดได้รับความนิยมเดินทางมาเที่ยวของนักท่องเที่ยว แต่ในขณะเดียวกันจากผลกระทบต่าง ๆ  

ที่เกิดขึ้น ส่งผลให้การท่องเที่ยวของจังหวัดสระบุรีได้รับความนิยมน้อยลงเรื่อย  ๆ และบริบทต่าง ๆ ของ

จังหวัดสระบุรีเป็นจังหวัดที่มีเหมืองแร่และเกษตรกรรมเป็นหลัก และมีผลิตภัณฑ์ชุมชนที่น่ าสนใจตามวิถี

ชุมชน แต่ยังขาดการพัฒนาและแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดสระบุรี ที่สามารถ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวได้อย่างเป็นรูปธรรม ซึ่งการท่องเที่ยวเป็นแนวทางหนึ่งในการพัฒนาและสร้างรายได้

ให้แก่ชุมชนอย่างยั่งยืน ดังนั้น การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนใน

จังหวัดสระบุรี โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น และการต่อยอดมรดกวัฒนธรรมในท้องถิ่นนับเป็นการอนุรักษ์ 

อีกท้ังยังเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน 

 ข ้ อม ู ลผ ู ้ ป ร ะกอบกา ร  อ ธ ิ บ า ยสถานะป ั จ จ ุ บ ั น  ร า ยละ เ อ ี ย ดขอ งผ ู ้ ป ร ะกอบการ  

การประกอบการ การบริการจัดการกลุ่ม การจัดการวัตถุดิบ กระบวนการผลิต การตลาดในปัจจุบัน  
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 บริษัท สระบุรีพัฒนาเมือง จำกัด (SBCD) เลขที่ 638/2 ถนนพิชัยรณรงค์สงคราม ตำบลปากเพรียว 

อำเภอเมืองสระบุรี จังหวัดสระบุรี จัดตั้งขึ้นจากการรวมตัวของภาคเอกชนที่ประกอบธุรกิจในพื้นที่จังหวัด

สระบุรี ที่ต้องการเห็นการพัฒนาเมืองสระบุรี ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมอย่างมีทิศทางที่ชัดเจน 

โดยความร่วมมือของภาครัฐและภาคประชาชน ภายใต้แนวทาง "วิสาหกิจเพื่อสังคม" โดยวางบทบาทเป็น  

- ผู้รับฟังความเห็น รับรู้ปัญหา รับทราบความต้องการของคนสระบุรี 
- ผู้ประสานงาน เชื่อมโยงทุกภาคส่วน ทั้งรัฐ เอกชน และประชาชน เพ่ือให้เกิดความร่วมมือในการพัฒนา 
- ผู้เติมเต็มความสุข และคุณภาพชีวิตให้กับคนสระบุรี ทุกเพศ ทุกวัย และทุกระดับความสามารถ 
- โดยการสร้างโอกาสพ้ืนฐานให้ทุกคนสามารถเข้าถึงและใช้ให้เกิดประโยชน์กับตนเองได้อย่างทั่วถึง

และเท่าเทียมกัน 
บริษัท สระบุรีพัฒนาเมือง จำกัด ใช้แนวคิดการพัฒนาเมืองตามแนวทางการเติบโตอย่างชาญฉลาด 

หรือที่เรียกว่า "Smart Growth" เป็นเมืองที่คนสามารถเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยไปที่ทำงาน ไปย่านเศรษฐกิจ ไป

ติดต่อราชการ ไปโรงเรียน ไปแหล่งสันทนาการ สวนสาธารณะ ในระยะทางที่สามารถเดินได้ ปั่นจักรยานได้ 

หรือเดินทางโดยระบบขนส่งสาธารณะได้ ด้วยความรวดเร็ว สะดวกสบาย ปลอดภัย และประหยัด ส่งเสริมให้

คนในเมืองมีคุณภาพชีวิตที่ดี ซึ่งเป็นแนวคิดในการวางผังและพัฒนาเมืองในประเทศชั้นนำทั่วโลก ที่ต่างนำ

หลักการนี้ไปใช้ในการออกแบบเมืองที่ได้มาตรฐาน  

บริษัท สระบุรีพัฒนาเมือง จำกัด จึงพยายามเดินหน้ารวบรวมข้อมูล สร้างเครือข่ายความร่วมมืออย่าง

ต่อเนื่อง เพื่อร่วมวางแผนและกำหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาเมืองที่ชัดเจน ให้เกิดสิ่งที่เป็นประโยชน์สูงสุดแก่

คนสระบุรีในระยะยาว และทำให้สระบุรีเป็นเมืองน่าอยู่ มีมาตรฐานเทียบเท่าระดับนานาชาติ ภายในอีก 10 ปี 

ข้างหน้านับจากนี้ 

นอกจากนี้ บริษัท สระบุรีพัฒนาเมือง จำกัด ยังทำหน้าที่พัฒนาวิสาหกิจชุมชนอำเภอต่าง ๆ ในจังหวัด

สระบุรี ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์ทางธุรกิจ กลยุทธ์ทางการตลาด รวมทั้งด้านอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง เพ่ือ

ยกระดับศักยภาพของผู้ประกอบการที่เป็นวิสาหกิจชุมชนให้มีความสามารถในการแข่งขันเพ่ิมสูงขึ้น 

ข้อมูลวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมที่นำไปใช้แก้ปัญหา 

ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน./การบริหารจัดการ 
1. การท่องเที่ยวของจังหวัดสระบุรีได้รับ

ความนิยมน้อยลงเรื่อย ๆ 
2. ขาดการพัฒนาและแปรรูปเป็น

ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่เป็น 
อัตลักษณ์ของจังหวัดสระบุรี 

ปีท่ี 1 
1. ศึกษาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี 
2. พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนตามอัตลักษณ์

ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัด
สระบุรี 
 



13 
 

ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน./การบริหารจัดการ 
ปีท่ี 2 
3. พัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน

จังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่
สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดสระบุรี 

4. การสร้างแบรนด์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัด
สระบุรี 

ปีท่ี 3 
5. ส่งเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชนตาม 

อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรี 
6. การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนตามอัตลักษณ์ในการ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี 
 
7. วัตถุประสงค:์ 
     วัตถุประสงค์ในการดำเนินโครงการปีที่ 2 ได้แก่  
 1. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สะท้อนอัตลักษณ์
จังหวัดสระบุรี 
 2. เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่
สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดสระบุรี 
 3. เพ่ือสร้างแบรนด์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี 
 
8. กลุ่มเป้าหมาย : 

ชื่อกลุ่มเป้าหมาย วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี   

ชื่อผู้ประสานงาน นายชัยวัฒน์ ศรีเมืองอิน               เบอร์โทร 061-465-9255         

พิกัดของกลุ่มเป้าหมาย...ละติจูด    14.438878418413108 ลองติจูด 100.8329184907042 

9. ระยะเวลาดำเนินการ : วันเร่ิมต้น -สิ้นสุดโครงการจากการวางแผนระยะยาว 3 ป ี

 ใช้ระยะเวลาดำเนินโครงการ 3 ปีต่อเนื่อง โดยปีนี้ดำเนินการเป็นปีที่ 2 ดังนี้  

 ปีท่ี 1  เริ่มดำเนินโครงการ 1 ตุลาคม 2565 – 30 กันยายน 2566  

 ปีที่ 2  เร่ิมดำเนินโครงการ 1 ตุลาคม 2566 – 30 กันยายน 2567 

 ปีท่ี 3  เริ่มดำเนินโครงการ 1 ตุลาคม 2567 – 30 กันยายน 2568  
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10.  ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain): 
สภาพปัญหาและความต้องการ 
 สภาพปัญหา ด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดสระบุรีได้รับความนิยมน้อยลงเรื่อย ๆ เนื่องจากเป็นเมืองทางผ่านท่ี
นักท่องเที่ยวมักจะเดินทางผ่านไปยังหวัดอื่น ๆ และยังขาดการพัฒนาและแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่เป็นอัตลักษณ์ของ
จังหวัดสระบุรี  
 ความต้องการ ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดสระบุรี เพื่อพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่จำหน่ายในท้องถิ่น 
และเป็นผลิตภัณฑ์ของฝากท่ีสามารถส่งเสริมการท่องเที่ยวในจังหวัดสระบุรีได้ 

 
ต้นน้ำ กลางน้ำ ปลายน้ำ 

1. อัตลักษณผ์ลติภณัฑ์ชุมชนเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัด
สระบรุ ี

2. ต้นแบบผลิตภณัฑ์ชุมชนตาม 
อัตลักษณผ์ลติภณัฑ์ชุมชนเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัด
สระบรุ ี

1. ผลิตภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑ์ชุมชนจังหวัดสระบรุี 
โดยการสรา้งแบรนดผ์ลติภณัฑ์
ชุมชนที่สะท้อน 
อัตลักษณ์จังหวดัสระบุร ี

2. แบรนด์อัตลักษณผ์ลติภณัฑ์ชุมชน
เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัด
สระบรุ ี

1. การส่งเสริมการตลาดของ
ผลิตภณัฑ์ชุมชนตาม 
อัตลักษณผ์ลติภณัฑ์ชุมชนเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัด
สระบรุ ี

2. การเพิ่มมลูค่าผลติภณัฑ์ชุมชน
ตามอัตลักษณ์ในการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวจังหวัดสระบรุ ี

 
ผลผลิต ผลลัพธ ์ ผลกระทบ 

ผู้รับบริการได้ความรู้/ทักษะเพิ่มขึน้ 
ผลิตภณัฑ์ได้รับการพัฒนาเพิ่มขึ้น 
ประสิทธิภาพในกระบวนการผลิต
เพิ่มขึ้น เป็นต้น ได้แก ่
1. จำนวนผู้รับบริการ จำนวน 20 คน 
2. จำนวนผลติภณัฑ์ที่ได้รับการ

พัฒนาใหม่ 2 ผลิตภณัฑ ์
3. จำนวนองค์ความรู้/ทักษะที่ให้แก่

กลุ่มเป้าหมาย 2 เรื่อง 
4. จำนวนแบรนด์อัตลักษณผ์ลติภณัฑ์

ชุมชน 1 รายการ 
 

ผู้รับบริการสามารถนำความรู้ไปใช้
ประโยชน์ในการประกอบอาชีพ 
ผลิตภณัฑ์ที่ไดร้ับการพัฒนาผ่านการ
รับรองมาตรฐาน ได้แก่  
1. ร้อยละของผูร้ับบริการสามารถนำ

ความรู้ไปใช้ประโยชน์ในการ
ประกอบอาชีพ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 
60 

2. จำนวนวิทยากรที่สามารถ
ถ่ายทอดความรู้ใหผู้้อื่นได้ 2 คน 

3. ร้อยละความพึงพอใจของ
ผู้รับบริการ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 

4. จำนวนโครงการหรือกิจกรรมที่
ผู้นำการเปลี่ยนแปลงด้าน วทน. 
นำความรูไ้ปประยุกต์ใช้ 1 
กิจกรรม 

 

มูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกดิขึ้นใน
อนาคต รายได้ที่เพิ่มขึ้นของ
กลุม่เปา้หมาย รายจา่ยทีล่ดลง การจา้งงาน  
ตัวช้ีวัด ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ 
1. รายได้ที่เพิ่มขึ้นของกลุ่มเป้าหมาย 

ไม่น้อยกว่าร้อยละ 5 
2. รายจ่ายทีล่ดลงของกลุ่มเป้าหมาย

ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 5 
3. มูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีเกิดขึ้นจาก

การดำเนินโครงการเทียบ
ปีงบประมาณที่ได้รับ ไม่น้อยกว่า 1 
เท่าของงบประมาณทีไ่ดร้ับ 

ตัวช้ีวัด ผลกระทบด้านสังคม 
1. จำนวนผู้ได้รับการจ้างงานเพิ่มขึ้น 3 คน 
2. จำนวนอาชีพใหม่ของคนในชุมชน 1 

อาชีพ 
ตัวช้ีวัด ด้านสิ่งแวดล้อม 
1. จำนวนพื้นที่สีเขียว 20 ไร ่
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11. แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ: 

 
 

12. แผนการดำเนินงาน (Gantt Chart) :  
ระบุแผนการดำเนินงานให้สอดคล้องกับข้อ 12 ตลอดระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ  

12.1 แผนการดำเนินงานรายปี 
เทคโนโลย/ีองค์
ความรู้/กิจกรรม 

ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ
4 

วิธีการ5 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

ปีที่ 1                
1. กิจกรรมศึกษา 
อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์
ชุมชนเพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวจังหวัด
สระบุรี 

            113,400 ผศ.ดร.ฉันทนา 
ปาปัดถา 

การลงมือปฏิบัต ิ
และการทำงาน
ร่วมกันโดยการบูร
ณาการกับการวจิัย
แบบผสานวธิี 
(Mixed Method) 
(วิจัยเชิงคุณภาพ, 
วิจัยปริมาณ, และ
วิจัยแบบมีส่วนรว่ม) 

2. กิจกรรมพัฒนา
ต้นแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชนตามอัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเท่ียว
จังหวัดสระบุร ี

            111,600 ผศ.อรรถการ 
สัตยพาณิชย ์
และ 
นางสาว
จินตนาภรณ์  
จิกิตศิลปิน 

ปีที่ 2                
3. กิจกรรมพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน
จังหวัดสระบุร ีโดยการ
สร้าง 
แบรนด์ผลิตภัณฑ์

            175,000  ผศ.ดร.ฉันทนา 
ปาปัดถา  
 

การลงมือปฏิบัต ิ
และการทำงาน
ร่วมกันโดยการบูร
ณาการกับการวจิัย
แบบผสานวธิี 
(Mixed Method) 
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เทคโนโลย/ีองค์
ความรู้/กิจกรรม 

ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ
4 

วิธีการ5 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

ชุมชนที่สะท้อนอัต
ลักษณ์จังหวัดสระบุร ี

(วิจัยและพัฒนา 
และวิจยัแบบมี
ส่วนร่วม) 4. กิจกรรมการสร้าง

แบรนด์อัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ชุมชน
จังหวัดสระบุร ี

            

ปีที่ 3                
5. กิจกรรมส่งเสริม
การตลาดของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน
ตามอัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ชุมชน
จังหวัดสระบุร ี

            250,000  ผศ.ดร.ฉันทนา 
ปาปัดถา  
และ 
นางสาว
จินตนาภรณ์  
จิกิตศิลปิน 

การลงมือปฏิบัต ิ
และการทำงาน
ร่วมกันโดยการบูร
ณาการกับการวจิัย
แบบผสานวธิี 
(Mixed Method)  
(วิจัยเชิงคุณภาพ, 
วิจัยและพัฒนา, 
และวิจยัแบบมีสว่น
ร่วม) 

6. กิจกรรมการเพิ่ม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ตามอัตลักษณ์ในการ
ส่งเสริมการท่องเท่ียว
จังหวัดสระบุร ี

            

สรุปงบประมาณ ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 650,000   
4ผู้รับผิดชอบต้องมีชื่อปรากฏตามขอ้ 4 
5วิธกีารดำเนินงาน เช่น การบรรยายและลงมือปฏิบัติ การให้คำปรึกษา บรรยายออนไลน์ ประชุมออนไลน์ ฯลฯ 

12.2 แผนการดำเนินงานของปีทีข่อรับการสนับสนนุงบประมาณ 

เทคโนโลย/ีองค์
ความรู้/กิจกรรม 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ค่าใช้จ่าย
(บาท) 

ผู้รับผิดชอ
บ 

วิธีการ
ดำเนินงาน 

1. กิจกรรมพัฒนาผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์
ชุมชนจังหวัดสระบุรี โดย
การสร้าง 
แบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่
สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัด
สระบุรี 

            175,000  ผศ.ดร.
ฉันทนา ปาปัด
ถา  

 

การลงมือ
ปฏิบัติ และ
การทำงาน
ร่วมกันโดย
การบูรณา
การกับการ
วิจัยแบบ
ผสานวิธ ี
(Mixed 
Method) 
(วิจัยและ
พัฒนา และ
วิจัยแบบมี
ส่วนร่วม) 

2. กิจกรรมการสร้างแบรนด์
อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน
จังหวัดสระบุร ี

            

สรุปงบประมาณ     175,000   
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13. ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ :  

ผลผลติ/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละป ี

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 

1. จำนวนคนท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลย ี คน 70 20 20 

2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด (ระบุรายละเอยีดองค์ความรู้เทคโนโลยี) เรื่อง 2 2 2 

3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ใหผู้้อื่นได ้ คน 7 2 2 

4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 80 80 

5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยทีี่ได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 2 3 3 

6. สัดส่วนมลูค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดขึ้น เท่า 1 1 1.5 

 

14. หน่วยงานสนับสนุน :  

ชื่อหน่วยงานสนับสนุน 
ระบุช่ือหน่วยงานท่ีร่วมให้การสนบัสนุนโครงการ 

รูปแบบการสนับสนนุ 
ระบุรูปแบบของการสนับสนุน เช่น งบประมาณ อาคารสถานท่ี 

วิทยากร  
การจัดกิจกรรม ฯลฯ 

คลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระ
นคร 

ผู้รับผิดชอบโครงการ ประสานงาน อำนวยความสะดวก และ
ขับเคลื่อนโครงการในภาพรวม และให้การสนับสนุน ได้แก่ 
สถานท่ี  วิทยากร การจัดกจิกรรม ฯลฯ 

คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน  
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลพระนคร 

สนับสนุนวิทยากร และสถานท่ีพฒันาผลติภณัฑ์ 

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลพระนคร 

สนับสนุนวิทยากร และสถานท่ีพฒันาผลติภณัฑ์ 

คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟช่ัน 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลพระนคร 

สนับสนุนวิทยากร และสถานท่ีพฒันาผลติภณัฑ์ 

คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร ์
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลพระนคร 

สนับสนุนวิทยากร และสถานท่ีพฒันาผลติภณัฑ์ 

มูลนิธิบูรณพัฒน ์ ผู้ร่วมโครงการ อำนวยความสะดวก ประสานงานชุมชน และให้
การสนับสนุน  
- สถานท่ีประชุมทีมงาน และจดักิจกรรมในจังหวัดสระบุรี 
- วิทยากรท้องถิ่น 
- การจัดกรรมในพื้นที ่
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15. ผลกระทบ : (แสดงผลกระทบที่เกิดขึ้นจากโครงการทั้งที่เกิดกับผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ได้รับประโยชน์
จากการดำเนินโครงการ) 

15.1 เศรษฐกิจ  
  เพิ่มรายได้ (แสดงรายการ วิธีการหารายไดจ้ากการนำองค์ความรู้/เทคโนโลยีไปพัฒนาธรุกิจของผู้ประกอบการ)  

รายได้ที่เพ่ิมข้ึนของกลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่าร้อยละ 5 
  ลดรายจ่าย (แสดงรายการ วิธีการทีช่่วยลดค่าใช้จ่ายให้กับผู้ประกอบการเมื่อได้นำองค์ความรู/้เทคโนโลยไีปปรบัใช้ในการประกอบ    

 ธุรกิจรายจ่ายที่ลดลงของกลุ่มเป้าหมายไม่น้อยกว่า ร้อยละ 5 
15.2 สังคม (เช่น เกิดการจ้างงาน ลดการย้ายถิ่นฐาน ครอบครัวเป็นสุข เป็นต้น) โปรดระบุ 
  1. จำนวนผู้ได้รับการจ้างงานเพ่ิมข้ึน 3 คน 
  2. จำนวนอาชีพใหม่ของคนในชุมชน 1 อาชีพ 

 15.3 สิ่งแวดล้อม (เช่น การลดปัญหามลพิษ การเพ่ิมพ้ืนที่ป่า การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ เป็นต้น) 
โปรดระบุ 

  1. จำนวนพื้นที่สีเขียว 20 ไร่ 
 

16. งบประมาณขอรับการสนับสนุน :  
จำนวนทั้งสิ้น 650,000    บาท (รวมทุกปีท่ีขอรับงบประมาณ) 
ปีที่ 1 พ.ศ. 2566 จำนวน  225,000   บาท 
ปีที่ 2 พ.ศ. 2567 จำนวน  175,000   บาท 
ปีที่ 3 พ.ศ. 2568 จำนวน  250,000   บาท 

 

ปีงบประมาณ พ.ศ....2567.... ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ จำนวน....175,000....... บาท ประกอบด้วย 
1. ค่าตอบแทน  รวม 23,400  บาท 
1.1  ค่าตอบแทนวิทยากรถ่ายทอดเทคโนโลยี   23,400  บาท 

ครั้งที ่2 (2 คน x 6 ชม. x 1 วัน x 600 บาท) = 7,200 บาท 
 (1 คน x 3 ชม. x 1 วัน x 600 บาท) = 1,800 บาท 
 (2 คน x 6 ชม. x 2 วัน x 600 บาท) = 14,400 บาท 

2. ค่าใช้สอย       รวม  51,934  บาท 
2.1  ค่าจ้างเหมารถตู้พร้อมน้ำมันเชื้อเพลิง       10,500  บาท 
 ครั้งที่ 2 (1 คัน   3 วัน   3,500 บาท) = 10,500 บาท  
2.2  ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง         3,712 บาท 
 ครั้งที่ 1 (2 คัน   116 กม.  2 เที่ยว   4 บาท) = 1,856 บาท 
 ครั้งที่ 2 (2 คัน   116 กม.  2 เที่ยว   4 บาท) = 1,856 บาท 
2.3  ค่าอาหารกลางวันของวิทยากร คณะทำงาน และผู้รับบริการ   13,500 บาท 
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 ครั้งที่ 2 (30 คน   3 มื้อ   150 บาท) = 13,500 บาท 
2.4  ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่มของวิทยากร คณะทำงาน และผู้รับบริการ  6,300 บาท 
 ครั้งที่ 2 (30 คน   6 มื้อ   35 บาท) = 6,300 บาท 
2.5  ค่าเบี้ยเลี้ยงของคณะทำงาน        1,760 บาท 
 ครั้งที่ 1 (7 คน  1 วัน x 80 บาท) = 560 บาท 
 ครั้งที่ 2 (7 คน  1 วัน x 80 บาท) = 560 บาท 
                 (8 คน   1 วัน x 80 บาท) = 640 บาท 
2.6  ค่าที่พักของวิทยาการและคณะทำงาน                                            13,300 บาท 
       ครั้งที่ 2 (9 คน   1 คืน  700 บาท) = 6,300 บาท 
  (10 คน   1 คืน  700 บาท) = 7,000 บาท 
2.7  ค่าเดินทางพร้อมสัมภาระ        2,862 บาท 
3. ค่าวัสดุ       รวม 99,666  บาท 
3.1  ค่าวัสดุสำนักงาน     15,000  บาท 
3.2  ค่าวัสดุสาธิตและถ่ายทอดเทคโนโลยี     22,966  บาท 
3.3  ค่าจ้างจัดทำไวนิลประชาสัมพันธ์โครงการ    1,700    บาท 
3.4  ค่าจ้างออกแบบอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน    25,000  บาท 
3.5  ค่าจ้างจัดทำบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ     20,000  บาท 
3.6  ค่าจ้างปริ้นงานและถ่ายเอกสารฝึกอบรม    4,000    บาท 
3.7  ค่าจ้างจัดทำกระเป๋าเอกสาร (20 ใบ x 150 บาท)     3,000    บาท 

 3.8  ค่าจ้างจัดทำผ้ากันเปื้อน (20 ผืน x 150 บาท)    3,000    บาท 
 3.9  ค่าจ้างรวบรวมข้อมูลทำเล่มรายงานฉบับสมบูรณ์   5,000    บาท 
 

17. การรายงานความก้าวหน้าติดตามและประเมินผล : ผู้รับผิดชอบโครงการต้องดำเนินการ ดังนี้ 
(1) รายงานความก้าวหน้าโครงการผ่านระบบคลินิกเทคโนโลยีออนไลน์ (CMO) รายไตรมาส 

(2) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู้รับบริการตอบแบบสำรวจวัดความพึงพอใจผู้รับบริการในขณะจัด
กิจกรรม  

และผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู้รับบริการตอบแบบติดตามผลการนำไปใช้ประโยชน์หลังสิ้นสุด
การดำเนินงานของโครงการ ก่อนจัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์  

(3) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องคำนวณมูลค่าทางเศรษฐกิจ และ B/C ratio ของโครงการ 

(4) จัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์เป็นอิเล็กทรอนิกส์ไฟล์พร้อมหนังสือนำส่งจากหน่วยงาน ไม่เกินวันที่ 30 
กันยายน (วันสิ้นสุดปีงบประมาณ) ยกเว้นมีเหตุจำเป็น หรือสุดวิสัย  

(5) การขอขยายเวลา หากคาดว่าโครงการจะไม่สามารถจัดกิจกรรมตามแผนที่วางไว้และมีความ
จำเป็นต้องขอขยายเวลา ผู ้รับผิดชอบโครงการต้องจัดทำหนังสือขอขยายเวลาโดยผู้บริ หาร
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หน่วยงานเป็นผู้ลงนาม   ในหนังสือถึง ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและ
นวัตกรรม ก่อนวันที่ 15 กันยายน แจ้งให้ สป.อว. ทราบ เพ่ือดำเนินการในส่วนที่เกี่ยวข้องต่อไป 

 

18. การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการ :   

การจัดกิจกรรมหรือการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการในรูปแบบต่างๆเช่น แผ่นพับ ป้าย

ประชาสัมพันธ์ จดหมายข่าว วารสาร และสื ่ออื ่นใด ต้องมีข้อความและสัญลักษณ์ของกระทรวงการ

อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมซึ่งเป็นผู ้ให้การสนับสนุนงบประมาณปรากฏทุกครั้ง และ

โครงการยินดีให้ความร่วมมือเข้าร่วมจัดแสดงผลงานในกิจกรรมต่างๆ ตามที่ สป.อว. ร้องขอ พร้อมทั้งทำตาม

หลักเกณฑ์และเงื่อนไขที่ระบุในคู่มือการดำเนินงานฯ ทุกประการ 
 

 

(ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ฉันทนา ปาปัดถา) 

ผู้เสนอโครงการ 

ตำแหน่ง รองผู้อำนวยการฝ่ายบริการวิชาการ สถาบันวิจัยและพัฒนา 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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แบบสำรวจข้อมูลความต้องการผู้ประกอบการ 

แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (BCE) ประจำปีงบประมาณ 2567  

เรื่อง ขอเข้าร่วมแพลตฟอร์มเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน (BCE) 
เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
สิ่งที่ส่งมาด้วย รายชื่อสมาชิกของสถานประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ 
  ด้วย(ชื่อ นามสกุล).............นางกรองทอง จันวดี................................................มีความ
ประสงค์ท่ีจะนำความรู้และงานวิจัยด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมและความรู้ในการเพ่ิมศักยภาพ
ผู้ประกอบการ ไปใช้ในการพัฒนาธุรกิจชุมชน โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลผู้ประกอบการ 

ช่ือสถานประกอบการ วิสาหกจิชมุชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี  
ที่ตั้งสถานประกอบการ 36/1 หมู่ 6 ต.ม่วงหวาน อ.หนองแซง จ.สระบุรี     
พิกัดละตจิูด : 14.438878418413108    ลองติจูด : 100.8329184907042          
ช่ือประธาน นางกรองทอง จันทวดี  เบอร์โทร 061-648-2214   
ช่ือผู้ประสานงาน นายชัยวัฒน์ ศรีเมืองอิน  เบอร์โทร 061-465-9255   

ส่วนที่ 2 ข้อมูลการประกอบการ 
 รูปแบบธุรกิจ         ผูประกอบการรายเดียว      หุ้นส่วน/ห้างหุ้นส่วน จำกัด      บริษัทจำกัด     ผู้ประกอบการ OTOP 

      วิสาหกิจชุมชน      สหกรณ์     กลุ่มอาชีพ     กลุ่มผู้ผลิตชุมชนที่ยังไม่จดทะเบยีน 
                                 ผู้ประกอบการรายเดียว 
 จำนวนสมาชิก.....10......คน   ปีท่ีก่อตั้ง..2557...........ระยะเวลาในการดำเนินธุรกิจ....9.....ปี    

ทุนจดทะเบียน...10,000.....บาท 
ผลิตภณัฑ์ที่ผลิตและจำหนา่ยอยู ่
 ช่ือผลิตภณัฑ์..ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้อนิทรีย์..................ยอดขายต่อเดือน............รายได้ต่อเดือน................บาท 

ช่ือผลิตภัณฑ์..ผลิตภัณฑ์แปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้.. ขนมไทย...ยอดขายต่อเดือน...500.......รายได้ต่อเดือน....8,000...บาท 
 กลุ่มลูกค้า....ลูกค้าท่ัวไป, ผู้บริโภคผู้สูงอายุท่ีเคยบริโภคข้าวเสาไห้, ............................................... 
 แหล่งจำหน่ายสินค้า(ออฟไลน์/ออนไลน์)......จำหน่ายผ่านกลุ่มและรา้นค้าในชุมชน  สหกรณ์การเกษตรเสาไห้ (ยังไม่

มีการจำหน่ายผลิตภัณฑ์และสินคา้ออนไลน์) ............ 
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ส่วนที่ 3 ประเด็นความต้องการพัฒนาสินค้าและบริการ 
ระบุประเด็นปญัหาที่เกดิขึ้น และความต้องการในการพัฒนา 

ปัญหาที่เกิดขึ้น ความต้องการด้าน วทน. 
ผลผลติข้าวเจ๊กเชยเป็นข้าวพื้นแข็งไม่ไดร้ับความนยิม
ของตลาดผู้บริโภคในปัจจุบัน  

การแปรรปูผลิตภณัฑเ์พื่อให้เหมาะสมกับความนิยม
ของผู้บริโภคสมยัใหม ่

ผลผลติข้าวเจ๊กเชยอินทรยี์อัตราตอ่ไร่ต่ำ ต้นทุนการ
ผลิตสูง เมื่อออกสูต่ลาดมีมลูค่าต่ำ   

การลดต้นทุนการผลติ ค้นหาคณุคา่เพื่อนำมาพัฒนา
และเพิ่มมูลคา่ให้แก่ข้าวเจ๊กเชย  

 

 

 

 

วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี  

 

 

 

 

 

 

 

 

ลงชื่อ           กรองทอง จันวด ี (ตัวบรรจง) 

หมายเลขโทรศัพท์    061-648-2214   

ผู้ให้ข้อมูล 

วันที่    28/08/2566  

 

ลงชื่อ จินตนาภรณ์ จิกติศิลปิน   (ตัวบรรจง) 

หมายเลขโทรศัพท ์ 062-996-4593   

ผู้สำรวจข้อมูล 

วันที ่ 28/08/2566 . 
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รายชื่อสมาชิกวิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี 

ลำดับ ชื่อ-นามสกุล ที่อยู่ 
1 นางกรองทอง จันวดี 36/1 หมู่ 6 ต.ม่วงหวาน อ.หนองแซง จ.สระบุรี  
2 นายชัยวัฒน์ ศรีเมืองอิน 40 หมู่ 6 ต.ม่วงหวาน อ.หนองแซง จ.สระบุรี 
3 นางจำลอง เพ็ญแสง 36 หมู่ 6 ต.ม่วงหวาน อ.หนองแซง จ.สระบุรี 
4 นางอุษา ภู่จารุณาสกูล 77 หมู่ 6 ต.ม่วงหวาน อ.หนองแซง จ.สระบุรี 
5 นายกิรติ ทับกระโทก 44 หมู่ 6 ต.ม่วงหวาน อ.หนองแซง จ.สระบุรี 
6 นางอมร ศรีสมโภชน์ 38 หมู่ 6 ต.ม่วงหวาน อ.หนองแซง จ.สระบุรี 
7 นางสาวจันแรม มิสุนา 11 หมู่ 6 ต.ม่วงหวาน อ.หนองแซง จ.สระบุรี 
8 นางเกษร พีระเด่น 65 หมู่ 6 ต.ม่วงหวาน อ.หนองแซง จ.สระบุรี 
9 นางกรรณิการ์ พูนศรี 67 หมู่ 6 ต.ม่วงหวาน อ.หนองแซง จ.สระบุรี 
10 นางบุญเฮือง บุญปรี 42 หมู่ 6 ต.ม่วงหวาน อ.หนองแซง จ.สระบุรี 

หมายเหตุ  
1. กรุณาแนบรายชื่อผู้เข้าร่วมโครงการทุกคน  
2. ต้องแสดงแบบสำรวจข้อมูลความต้องการผูป้ระกอบการ (BCE) ทุกปีท่ีเสนอโครงการ 
 
 
 
 

 



 บทท่ี 2  
วิธีการดำเนินโครงการ 

 

2.1 ขั้นตอนการดำเนินโครงการ 
 2.1.1 ประชุมคณะผู้จัดทำโครงการ ครั้งที่ 1 ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ และผู้ร่วมโครงการ  
เพื ่อกำหนดรายละเอียดของโครงการร่วมกันในการเขียนแบบเสนอโครงการเพื ่อการพิจารณาสนับสนุน
งบประมาณการดำเนินโครงการ จากสำนักงานปลัดกระทรวงอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม  

โครงการส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมเพื่อเพ่ิมศักยภาพการผลิต และเศรษฐกิจชุมชน  
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ภายใต้แพลตฟอร์มเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน 

 2.1.2 เขียนแบบเสนอโครงการเพื่อการพิจารณาสนับสนุนงบประมาณการดำเนินโครงการ  
 2.1.3 ประชุมคณะผู้จัดทำโครงการ ครั้งที่ 2 ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ และผู้ร่วมโครงการ  
เพ่ือตรวจสอบรายละเอียด และความถูกต้องของแบบเสนอโครงการ 
 2.1.4 แก้ไขแบบเสนอโครงการตามข้อสรุปจากการประชุมคณะผู้จัดทำโครงการ 
 2.1.5 เสนอโครงการต่อสำนักงานปลัดกระทรวงอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ ว ิจ ัย และนวัตกรรม  
เพ่ือรับการพิจารณาสนับสนุนงบประมาณการดำเนินโครงการ โครงการส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 
และนวัตกรรมเพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิต และเศรษฐกิจชุมชน ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ภายใต้
แพลตฟอร์มเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน 

 2.1.6 เมื ่อแบบเสนอโครงการผ่านการพิจารณาสนับสนุนงบประมาณการดำเนินโครงการแล้ว  
มีการประชุมคณะผู้จัดทำโครงการ ครั้งที่ 3 ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ และผู้ร่วมโครงการเพื่อกำหนด
แนวทาง กลุ่มเป้าหมาย และพ้ืนที่ในการดำเนินโครงการ 
 2.1.7 ลงพื้นที่สัมภาษณ์ตัวแทนสมาชิกชุมชน วิสาหกิจชุมชน กลุ่มการเกษตร และกลุ่มผู้ประกอบการ
ในจังหวัดสระบุรี และนำข้อมูลที่ได้มาใช้ในการออกแบบกิจกรรมย่อย 
 2.1.8 ประชุมคณะผู้จัดทำโครงการ ครั้งที่ 4 ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ และผู้ร่วมโครงการ  
เพื่อนำข้อมูลที่ได้จากการลงพื้นที่เก็บข้อมูลมาออกแบบกิจกรรมย่อย โดยกิจกรรมย่อยดำเนินการจัดทำใน
รูปแบบการอบรมเชิงปฏิบัติการ แบ่งออกเป็น 3 ระยะ ดังตารางที่ 2 
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ตารางท่ี 2.1 กิจกรรมการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ จำนวน 3 ระยะ 
ระยะที่ กิจกรรม ช่วงเวลา สถานที ่

1 การนำนักวิจัยให้ความรู้ด้าน วทน. และ
การบริหารจัดการ การตลาดยกระดับ
ขีดความสามารถในการแข่งขันและ
วางรากฐานทาง เศรษฐก ิ จ ให ้กับ
ผ ู ้ประกอบการช ุมชนรวมท ั ้ ง เ ก็บ
รวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ช ุมชนเพ่ือ
นำไปพัฒนาให ้สอดคล้องกับความ
ต้องการของกลุ่มชุมชน 

วันที่ 25 สิงหาคม 
2567 

วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปร
รูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี 

2 แลกเปลี่ยนเรียนรู้ในหัวข้อ “เรื ่องเล่า
ชุมชนหนองแซง” บรรยายและอบรม
เชิงปฏิบัติการในหัวข้อ “การพัฒนาอัต
ล ั ก ษ ณ ์ แ ล ะ ต ร า ส ิ น ค ้ า ช ุ ม ช น ” 
แลกเปลี ่ยนเรียนรู ้และระดมสมองใน
หัวข้อ “การสร้างตราสินค้าชุมชน” 
บรรยายและอบรมเชิงปฏิบัติการใน
หัวข้อ “การออกแบบสื่อเพื่อสร้างอัต
ลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์” 
และฝึกปฏิบัติด้านการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

วันที่ 6 กันยายน 
2567 

วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปร
รูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี 

3 บรรยายและฝ ึกปฏ ิบ ัต ิ  ถ ่ ายทอด
เทคโนโลยีด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์
จากข ้าวเจ ้ยเชย และผ ักหวานป่า 
จำนวน 6 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 1) ก๋วยเตี๋ยว
ข ้าวหยด  เส ้นสด และเส ้นแห้ง 2 ) 
ผักหวานป่าอบแห้ง สามารถคืนสภาพ
เดิมได้เมื่อแช่น้ำร้อน 3) ข้าวปาด จาก
ข้าวเจ้กเชย และผักหวานป่า 4) ข้าว
เจ้ยเชยผักหวานป่าทอดกรอบ 5) แป้ง
ข ้าวเจ ้กเชย 6 ) ผงปร ุงรสสำหรับ
ก๋วยเตี๋ยวกึ่งสำเร็จรูป 

วันที่ 7-8 กันยายน 
2567 

วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปร
รูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี 
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 2.1.9 แบ่งหน้าที่ในการทำเอกสาร หนังสือราชการ และติดต่อประสานงานกับหน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 2.1.10 ขออนุมัติจัดกิจกรรมระยะท่ี 1-3 
 2.1.11 ประชุมคณะผู้จัดทำโครงการ ครั้งที่ 5 ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ และผู้ร่วมโครงการ  
เพื่อเตรียมความพร้อมในการลงพื้นที่จัดกิจกรรมระยะที่ 1 และออกแบบแบบประเมินผลกิจกรรมร่วมกัน  
และแบ่งหน้าที่รับผิดชอบในการจัดเตรียมวัสดุ อุปกรณ์ต่าง ๆ อาทิ วัตถุดิบ วัสดุ อุปกรณ์ที่ใช้ในการประกอบ
อาหาร อุปกรณ์สำนักงาน และแบบประเมินผล  
 2.1.12 ลงพื้นที่จัดกิจกรรมระยะที่ 1 นำนักวิจัยให้ความรู้ด้าน วทน. และการบริหารจัดการ การตลาด
ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและวางรากฐานทางเศรษฐกิจให้กับผู้ประกอบการชุมชนรวมทั้งเก็บ
รวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือนำไปพัฒนาให้สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มชุมชน 
 2.1.13 ประชุมคณะผู้จัดทำโครงการ ครั้งที่ 6 ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ และผู้ร่วมโครงการ  
เพ่ือสรุปผลของการลงพ้ืนที่จัดกิจกรรมระยะที่ 1 
 2.1.14 ประชุมคณะผู้จัดทำโครงการ ครั้งที่ 7 ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ และผู้ร่วมโครงการ  
เพื่อปรึกษาหารือเกี่ยวกับการดำเนินโครงการ และการจัดกิจกรรมระยะที่ 2-3 และออกแบบแบบประเมินผล
กิจกรรมร่วมกัน และแบ่งหน้าที่รับผิดชอบในการจัดเตรียมวัสดุ อุปกรณ์ต่าง ๆ อาทิ วัตถุดิบ วัสดุ อุปกรณ์ที่ใช้
ในการประกอบอาหาร อุปกรณ์สำนักงาน และแบบประเมินผล 
 2.1.15 ลงพื้นที่จัดกิจกรรมระยะที่ 2 แลกเปลี่ยนเรียนรู้ในหัวข้อ “เรื่องเล่าชุมชนหนองแซง” บรรยาย
และอบรมเชิงปฏิบัติการในหัวข้อ “การพัฒนาอัตลักษณ์และตราสินค้าชุมชน” แลกเปลี่ยนเรียนรู้และระดม
สมองในหัวข้อ “การสร้างตราสินค้าชุมชน” บรรยายและอบรมเชิงปฏิบัติการในหัวข้อ “การออกแบบสื่อเพ่ือ
สร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์” และฝึกปฏิบัติด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์  
 2.1.16 ประเมินผลความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรมระยะที่ 2 
 2.1.17 ประชุมคณะผู้จัดทำโครงการ ครั้งที่ 8 ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ และผู้ร่วมโครงการ  
เพื่อสรุปผลของการลงพื้นที่จัดกิจกรรมระยะที่ 2 และเตรียมความพร้อมในการลงพื้นที่จัดกิจกรรมระยะที่ 3 
และออกแบบแบบประเมินผลกิจกรรมร่วมกัน และแบ่งหน้าที ่ในการจัดเตรียมวัสดุ อุปกรณ์ ต่าง ๆ  
อาทิ วัตถุดิบ วัสดุ อุปกรณ์ท่ีใช้ในจัดทำผลิตภัณฑ์ อุปกรณ์สำนักงาน และแบบประเมินผล  
 2.1.18 ลงพื้นที่จัดกิจกรรมระยะที่ 3 บรรยายและฝึกปฏิบัติ ถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากข้าวเจ้ยเชย และผักหวานป่า จำนวน 6 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 1) ก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด  เส้นสด และเส้น
แห้ง 2) ผักหวานป่าอบแห้ง สามารถคืนสภาพเดิมได้เมื่อแช่น้ำร้อน 3) ข้าวปาด จากข้าวเจ้กเชย และผักหวาน
ป่า 4) ข้าวเจ้ยเชยผักหวานป่าทอดกรอบ 5) แป้งข้าวเจ้กเชย 6) ผงปรุงรสสำหรับก๋วยเตี๋ยวกึ่งสำเร็จรูป 
 2.1.19 ประเมินผลความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมกิจกรรม และความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ใหม่สู ่การ
คัดเลือกผลิตภัณฑ์ต้นแบบของกิจกรรมระยะที่ 3 
 2.1.20 ประชุมคณะผู้จัดทำโครงการ ครั้งที่ 9 ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ และผู้ร่วมโครงการ  
เพ่ือสรุปผลของการลงพ้ืนที่จัดกิจกรรมระยะที่ 3 
 2.1.21 สรุปผลการดำเนินโครงการ และรายงานผลในระบบ CMO 
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2.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในการดำเนินโครงการ 
 2.2.1  แบบสำรวจข้อมูลความต้องการของชุมชน 
 การสัมภาษณ์ตัวแทนสมาชิกชุมชนวิสาหกิจชุมชนวิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชย
เสาไห้สระบุรี ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีการปลูกข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ โดยมีแนวคำถามมีดังนี้ 
 1)  ในพ้ืนที่ชุมชนมีแปลงเพาะปลูกข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ในพื้นที่ปริมาณเท่าไหร่ และปลูกไว้ทำอะไร 
 2)  คุณสมบัติของข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ทีท่านทราบเป็นอย่างไร 
 3) มีการนำข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ไปใช้ในการประกอบอาหารและแปรรูปอย่างไรบ้าง   
 4) หากต้องการเพิ ่มมูลค่าให้กับข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ท่านคิดว่าควรนำผลิตภัณฑ์ในที ่เป็น
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมาแปรรูปร่วมกับขาวเจ๊ะเชยเสาไห้ 
 5) ชุมชนต้องการการสนับสนุนด้านใดบ้างที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมหรือเพิ่มมูลค่าให้กับข้าว
เจ๊กเชยเสาไห้อ่างไร และชุมชนมีผู้ที่จะสืบทอดหรือไม่ 
 2.2.2  แบบประเมินผลความพึงพอใจ 
  ใช้แบบประเมินผลเป็นเครื่องมือในการวัดความพึงพอใจต่อกิจกรรม และความพึงพอใจต่อ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ สู่การคัดเลือกเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบของกิจกรรมทั้ง 2 ระยะ ซึ่งแบบประเมินผลความพึงพอใจ
มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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แบบประเมินผลเม่ือจบการถ่ายทอดฯ ทันที 
กิจกรรมระยะท่ี 2-3 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ 

หัวข้อ “การพัฒนาอัตลักษณ์และตราสินค้าชุมชน” “การออกแบบส่ือเพื่อสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อ
สังคมออนไลน์” และ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวเจ้ยเชย และผักหวานป่า” 

โครงการการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว จังหวัดสระบุรี ปี 2 
วันที่ 6-8 กันยายน 2567 วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี

...................................................................................................................................................... 
 คำชี้แจง : แบบประเมินผลกิจกรรมระยะที่ 2-3 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “การพัฒนาอัต
ลักษณ์และตราสินค้าชุมชน” “การออกแบบสื่อเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์” และ “การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวเจ้ยเชย และผักหวานป่า” โครงการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว จังหวัดสระบุรี ปี 2 ประกอบด้วย 3 ส่วน ดังต่อไปนี้ 
   ส่วนที่ 1 ความพึงพอใจต่อกิจกรรม 
   ส่วนที่ 2 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
ส่วนที่ 1 ความพึงพอใจต่อกิจกรรมการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “การพัฒนาอัตลักษณ์และตราสินค้า
ชุมชน” “การออกแบบสื่อเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์” และ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
ข้าวเจ้ยเชย และผักหวานป่า”  
คำชี้แจง โปรดใส่เครื่องหมาย ✓ ลงในช่องที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุด 

รายการ 
ระดับ 

มาก
ที่สุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

ไม่พึง
พอใจ 
(0) ท่านมีความพอใจในคำถามต่อไปนี้ระดบัใด 

ข้อมูลวัดความพึงพอใจ 
1. ด้านกระบวนการ ขั้นตอนการให้บริการ (เช่น การ
ประกาศรับสมัคร การติดต่อเชญิอบรม การประสานงาน
และให้ข้อมูล การดูแล และการทำงานอย่างมีขั้นตอน 
ฯลฯ) 

      

2. เจ้าหนา้ที่ผู้ให้บริการ (เชน่ อัธยาศัยดียิ้มแยม้แจ่มใส มีใจ
ในการให้บริการ ฯลฯ) 

      

3. สิ่งอำนวยความสะดวก (สถานที่อบรม อาหาร เครื่องโสตฯ 
เอกสารอบรม ฯลฯ) 

      

ข้อมูลเพ่ือการปรับปรุงหลักสูตร 
4. การนำความรู้ไปใช้ประโยชน ์(ใช้ประกอบอาชีพ หรือ
ใช้ในชีวิตประจำวัน) 

      

5. ความเหมาะสมของเนื้อหาหลักสูตร       
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รายการ 
ระดับ 

มาก
ที่สุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

ไม่พึง
พอใจ 
(0) ท่านมีความพอใจในคำถามต่อไปนี้ระดบัใด 

6. ความเหมาะสมของวิทยากร (ความรู้ ความสามารถ 
เทคนิคการสอน) 

      

7. ระยะเวลาการอบรม (จำนวนวัน)       
8. ช่วงเวลาการอบรม (วนั/เดือน/ฤดูที่อบรม)       
9. ความคุ้มค่าเมื่อเทียบกับเวลาและค่าใช้จา่ย 
(ประโยชนท์ี่ได้รับมากกว่าเวลาและค่าใช้จา่ยที่เสียไป) 

      

 
ส่วนที่ 2 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................  



30 
 

2.3 การบูรณาการร่วมงาน/การสนับสนุนจากหน่วยงานภายใน และภายนอก 

โครงการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี ปี 2 มีการบูรณาการ
ร่วมงาน/การสนับสนุนจากหน่วยงานภายใน และภายนอกมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ซึ ่งมี
รายละเอียดดังตารางที่ 2.3 

 
ตารางท่ี 2.2 รายชื่อหน่วยงาน และรูปแบบการบูรณาการร่วมงาน/การสนับสนุน 

ชื่อหน่วยงานสนับสนุน 
ระบุชื่อหน่วยงานที่ร่วมให้การสนับสนุนโครงการ 

รูปแบบการสนับสนุน 
ระบุรูปแบบของการสนับสนุน เช่น งบประมาณ อาคาร

สถานที่ วิทยากร  
การจัดกิจกรรม ฯลฯ 

คลินิกเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
พระนคร 

ผู้รับผิดชอบโครงการ ประสานงาน อำนวยความสะดวก 
และขับเคลื่อนโครงการในภาพรวม และให้การสนับสนุน 
ได้แก่ สถานที่ วิทยากร การจัดกิจกรรม ฯลฯ 

คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

สนับสนุนวิทยากร และสถานที่พัฒนาผลิตภัณฑ์ 

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

สนับสนุนสถานที่พัฒนาผลิตภัณฑ์ 

คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชั่น 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

สนับสนุนสถานที่พัฒนาผลิตภัณฑ์ 

คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

สนับสนุนวิทยากร และสถานที่พัฒนาผลิตภัณฑ์ 

มูลนิธิบูรณพัฒน์ ผู้ร่วมโครงการ อำนวยความสะดวก ประสานงานชุมชน 
และให้การสนับสนุน  
- สถานที่ประชุมทีมงาน และจัดกิจกรรมในจังหวัด

สระบุรี 
- วิทยากรท้องถิ่น 
- การจัดกิจกรรมในพ้ืนที่ 
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บทท่ี 3 
ผลการดำเนินโครงการ 

 

 โครงการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื ่อส่งเสริมการท่องเที ่ยวจังหวัดสระบุรี ปี 2 
มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่
สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดสระบุรี ออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้างแบ
รนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดสระบุรี และสร้างแบรนด์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน
เพื ่อส่งเสริมการท่องเที ่ยวจังหวัดสระบุรี  ซึ ่งได้มีการดำเนินงานตามวัตถุประสงค์ของโครงการ
ดังต่อไปนี้ 
 

3.1 พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพื่อการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่
สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดสระบุรี 
 จัดขึ้นเมื่อวันที่ 7-8 กันยายน 2567 ณ วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ 
สระบุรี มีวัตถุประสงค์เพื ่อถ่ายทอดองค์ความรู ้เกี ่ยวกับ การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ก๋วยเตี๋ยวเส้นแห้งข้าวหยดให้มีการสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร จำนวน 6 
ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย  

1) ก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด - เส้นสด และเส้นแห้ง 
          2) ผักหวานป่าอบแห้ง - สามารถคืนสภาพเดิมได้เมื่อแช่น้ำร้อน 
          3) ข้าวปาด จากข้าวเจ้กเชย และผักหวานป่า 
          4) ข้าวเจ้ยเชยผักหวานป่าทอดกรอบ 
          5) แป้งข้าวเจ้กเชย 

6) ผงปรุงรสสำหรับก๋วยเตี๋ยวกึ่งสำเร็จรูป  
ผลสำรวจความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ การให้ความรู้เกี่ยวกับข้าวเจ๊ก

เสาไห้นำมาใช้เป็นส่วนประกอบหลักในการทำอาหาร และให้ผู้เข้าร่วมกิจกรรมได้ทดลองทำ 
 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการมี ผู้ผศ.ดร.เชาวลิต อุปฐาก และดร.เกชา ลาวงษา คณะคณะ
เทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ เป็นวิทยากรหลักในการถ่ายทอดองค์ความรู้ ให้แก่ผู้เข้าร่วมกิจกรรม จำนวน 
21 คน ซึ่งได้รับเกียรติจากผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ฉันทนา ปาปัดถา รองผู้อำนวยการสถาบันวิจัยและ
พัฒนา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร กล่าวเปิดกิจกรรมฯ โดยกิจกรรมในครั้งนี้ได้รับความ
ร่วมมือจากโรงเรียนศาสตร์พระราชา (วัดอู่ตะเภา) ต.หนองแซง อ.ม่วงหวาน จ.สระบุรี  เอื้อเฟ้ือ
สถานที่ในการจัดอบรม 
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 ประโยชน์ที่ได้รับ ผู้เข้าร่วมกิจกรรม จำนวน 21 คน ได้รับความรู้เกี ่ยวกับ  การแปรรูป
ผลิตภัณฑ์จากข้าวเจ๊กเสาไห้ และการทำการสื่อสารผลิตภัณฑ์จากข้าวเจ๊กเสาไห้สู่ผู้บริโภค อีกทั้งได้
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 6 ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย ก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด ผักหวานป่าอบแห้ง ข้าวปาด  
จากข้าวเจ้กเชย และผักหวานป่า ข้าวเจ้ยเชยผักหวานป่าทอดกรอบ แป้งข้าวเจ้กเชย และผงปรุงรส
สำหรับก๋วยเตี๋ยวกึ่งสำเร็จรูป ซึ่งสามารถนำความรู้ที่ได้ไปใช้ประโยชน์ในการต่อยอดเพื่อเป็นการเพ่ิม
รายได้ในครัวเรือน และกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อีกทั้งในอนาคตยังสามารถนำความรู้ที่ได้ไปถ่ายทอดต่อได้ 
 

      
 

                  
 

ภาพที่ 3.1 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “ถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์แป้งจาก
ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ผลิตภัณฑ์ที่ 3 ข้าวหยด หรือนกปล่อย” 
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ภาพที่ 3.2 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการหัวข้อ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผักหวานอบแห้ง” 
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ภาพที่ 3.3 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการหัวข้อ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวปาด หรือข้าวเกรียบปากหม้อ” 
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ภาพที่ 3.4 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์เส้นข้าวเจ๊กเสาไห้” 
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ภาพที่ 3.5 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์แป้งจากข้าวเจ๊กเชยเสาไห้” 
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ภาพที่ 3.6 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการหัวข้อ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผงปรุงก๋วยเตี๋ยวกึ่งสำเร็จรูป” 
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3.2 ออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดสระบุรีเพ่ือการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์
ชุมชนที่สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัดสระบุรี  

จัดขึ้นเมื่อวันที่ 6 กันยายน 2567 ณ วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ 
สระบุรี มีวัตถุประสงค์เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ และสร้างพัฒนาอัตลักษณ์และตราสินค้าชุมชน การ
สร้างตราสินค้าชุมชน และการออกแบบสื่อเพื่อสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลนจ์ำนวน 
6 ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย  แป้งข้าวเจ๊กเสาไห้ ผักหวานอบแห้ง เส้นข้าวเจ๊กเสาไห้ ผงปรุงก๋วยเตี๋ยว
กึ่งสำเร็จรูป ข้าวปาด หรือข้าวเกียบปากหม้อ และข้าวหยด หรือนกปล่อย รวมถึงสำรวจความพึง
พอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

ดำเนินกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้และถ่ายทอดเทคโนโลยี แก่วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปร
รูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี ณ โรงเรียนศาสตร์พระราชา (วัดอู่ตะเภา) ต.หนองแซง อ.ม่วงหวาน  
จ.สระบุรี โดยมีกิจกรรมประกอบด้วย 

1. แลกเปลี่ยนเรียนรู้ในหัวข้อ “เรื่องเล่าชุมชนหนองแซง” โดยคุณชัยวัฒน์  ศรีเมืองอินทร์ 
ประธานวิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี 

2. บรรยายและอบรมเชิงปฏิบัติการในหัวข้อ “การพัฒนาอัตลักษณ์และตราสินค้าชุมชน” 
โดย ผู้ช่วยศาสตราจารย์อรรถการ สัตยพาณิชย์ คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน 

3. แลกเปลี่ยนเรียนรู้และระดมสมองในหัวข้อ “การสร้างตราสินค้าชุมชน” โดย คุณพัฒนา 
เพชรคชสิทธิ์ และคุณสายชล เพยาว์น้อย และจากการระดมสมองได้สรุปเอกลักษณ์สำคัญในพ้ืนที่ 5 คำ 
เพ่ือใช้เป็นการออกแบบตราสินค้าชุมชน ได้แก่ 

1) สระบุรี สถานที่ตั้งของชุมชนอยู่ในจังหวัดสระบุรี 
2) อู่ตะเภา มีสัญลักษณ์เป็นเรือเสาเภา ตามประวัติของชุมชน 
3) ข้าวเจ๊กเชย เป็นผลิตภัณฑ์เอกสารที่มีพื้นที่เพาะปลูกส่วนใหญ่อยู่ในอำเภอหนองแซง 

และอำเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี และเป็นผลผลิตของกลุ่ม 
4) ผักหวานป่า เป็นผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดสระบุรี 
5) บ่อน้ำ ในเขตชุมชนไม่มีแม่น้ำหรือลำน้ำผ่านชุมชน แต่ใช้การขุดบ่อเพื่อกักเก็บน้ำเพ่ือ

ใช้ในการเพาะปลูกทางการเกษตร 
4. บรรยายและอบรมเชิงปฏิบัติการ ในหัวข้อ “การออกแบบสื่อเพื่อสร้างอัตลักษณ์ชุมชน

สำหรับสื่อสังคมออนไลน์” และฝึกปฏิบัติด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดย ดร.ภารวี ศรีกาญจน์ 
คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน 
ประโยชน์ที่ได้รับ ผู้เข้าร่วมกิจกรรม จำนวน 21 คน ได้รับความรู้เกี่ยวกับวิธีการ กระบวนการในการ
พัฒนาอัตลักษณ์และตราสินค้าชุมชน และการออกแบบสื่อเพื่อสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคม
ออนไลน์ ซึ่งสามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ในการต่อยอดเพื่อสร้างตราสินค้าชุมชน และอัตลักษณ์
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ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์ อันจะนำไปสู่การเพิ่มรายได้ในครัวเรือน หรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อีก
ทั้งในอนาคตยังสามารถนำความรู้ที่ได้ไปถ่ายทอดต่อได้ 
 

      
 

      
 

      
 

      
 

ภาพที่ 3.7 การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “ถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการพัฒนาอัตลักษณ์และตรา
สินค้าชุมชน การสร้างตราสินค้าชุมชน และการออกแบบสื่อเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคม

ออนไลน์” 



40 
 

จากกิจกรรมดังกล่าวข้างต้น สามารถออกแบบโลโก้สินค้า จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่  
เจ้กเชยหวานหยด และเจ้กเชยหวานกรอบ  

 
ภาพที่ 3.8 โลโก้สินค้าจากอัตลักษณ์ชุมชน 

 

 

 
 

ภาพที่ 3.9 การออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
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3.3 สร้างแบรนด์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี 
จัดขึ้นเมื่อวันที่ 25 สิงหาคม 2567 ณ วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้

สระบุรี มีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างแบรนด์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัด
สระบุรี และให้ผู ้เข้าร่วมกิจกรรมได้รับความรู้เกี ่ยวกับกระบวนการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์จาก
วัตถุดิบท้องถิ่น 

ในการดำเนินกิจกรรมครั ้งนี้ มี ผู ้ช ่วยศาสตราจารย์ ดร.ฉันทนา ปาปัดถา พร้อมด้วย
คณะทำงาน เก็บข้อมูลการทำก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด เก็บวัตถุดิบจากชุมชนมาพัฒนา/แปรรูปผลิตภัณฑ์  
อัตลักษณ์ ซึ่งกิจกรรมในครั้งนี้มีการสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร จำนวน 1 ผลิตภัณฑ์ 
คือ ก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด และรับฟังการนำเสนอการจัดกิจกรรม ซ่ึงเป็นการประชาสัมพันธ์โครงการคลินิก
เทคโนโลยี กระทรวงอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม รวมทั้งโครงการสร้างอัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ผลปรากฏว่านักท่องเที่ยว และประชาชนในพื้นที่ให้ความสนใจกับผลิตภัณฑ์อาหารเป็นอย่างมาก 
และได้รับคำแนะนำเกี่ยวกับการพัฒนาคุณภาพอาหารเพื่อนำไปปรับปรุงต่อไป 

ประโยชน์ที่ได้รับ ผู้เข้าร่วมกิจกรรม ได้รับความรู้ เกี ่ยวกระบวน การพัฒนาต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัตถุดิบท้องถิ่น 1 ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย ก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด อีกทั้งยังได้รับ
คำแนะนำ และความรู้เพิ่มเติมเกี่ยวกับการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน การสร้างคุณค่าสู่การสร้าง
มูลค่า ซึ่งสามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ในการต่อยอดการเพ่ิมรายได้ และยังสามารถนำความรู้ที่ได้
ไปถ่ายทอดต่อไปในอนาคต นอกจากนี้ยังได้ความคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ต้นแบบของชุมชน รวมไปถึงได้เครือข่ายกลุ่มผู้ประกอบการของวิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าว
เจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี เพ่ิมข้ึน ซึ่งนับว่าเป็นการเริ่มต้นการจัดกิจกรรมที่ประสบผลสำเร็จ ดังจะเห็นจาก
การได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานราชการ และประชาชนในท้องถิ่นเป็นอย่างดี  
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ภาพที่ 3.10 การเก็บข้อมูลการทำก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด 
 

จากการลงพื ้นที่ดำเนินกิจกรรมให้นักวิจัยนำความรู้ด้าน วทน. และการบริหารจัดการ 
การตลาดยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและวางรากฐานทางเศรษฐกิจให้กับผู้ประกอบการ
ชุมชน ซึ่งเป็นการให้คำแนะนำเบื้องต้นสำหรับตัวแทนที่เป็นกลุ่มผู้นำของชุมชน เพื่อกำหนดทิศทาง
และหัวข้อของการฝึกอบรมให้สอดคล้องกับความต้องการของชุมชน และการกำหนดแนวทางการ
ออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ให้กับวิสาหกิจชุมชน ด้วยการสำรวจพื้นที่และเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ 
รวมถึงส่วนประกอบต่าง ๆ ของวัตถุดิบท้องถิ่นที่จะสามารถนำมาประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
โดย ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เชาวลิต อุปฐาก ผู้เชี่ยวชาญด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหาร โดยได้
เสนอแนะเกี่ยวกับการทำก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด ด้วยการนำผักหวานป่า ซึ่งเป็นผักที่ได้รับการยอมรับว่า
เป็นเอกลักษณ์ของ จังหวัดสระบุรี มาใช้ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ ในส่วนต่าง ๆ ทดแทนการใช้ผัก  
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อื่น ๆ รวมถึงการนำผักหวานป่าไปทดลองอบแห้ง และคืนสภาพได้เมื ่อเติมน้ำร้อน และนำไป
ประยุกต์ใช้กับเมนูอ่ืน ๆ ที่ทางคลินิกเทคโนโลยีจะนำมาถ่ายทอดแก่ชุมชนด้วย  

  

       
 

      
 

 ภาพที่ 3.11 นักวิจัยให้ความรู้ด้าน วทน. และการบริหารจัดการ การตลาดแก่กลุ่มชุมชน 
 

สัมภาษณ์ตัวแทนสมาชิกชุมชน วิสาหกิจชุมชน กลุ่มการเกษตร และกลุ่มผู้ประกอบการใน
จังหวัดสระบุรี สามารถสรุปประเด็นได้ดังนี้ 

3.1.1  ประเด็นผลิตภัณฑ์ชุมชนมีส่วนช่วยในการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
ผู ้ให้สัมภาษณ์มองว่าผลิตภัณฑ์ชุมชน หรือผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมีส่วนช่วยในการ

ส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยชุมชนมีผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์คือ ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ซึ่งปัจจุบันสามารถ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวได้ด้วยการจักทำโปรแกรมการท่องเที่ยวนาข้าว และกิจกรรมวิถีชุมชน และ
สาธิตการทำผลิตภัณฑ์ก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด และขนมหวานเมนูอ่ืน ๆ ที่ทำจากข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ซึ่งช่วย
ให้สมาชิกกลุ่มมีรายได้เพิ่มขึ้น ถึงแม้ไม่มากแต่ยังสามารถรับนักท่องเที่ยวตลอดทั้งมี โดยชุมชน
ต้องการจัดทำโปรแกรมการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวในท้องถิ่น ซึ่งมมีการดำเนินการไป
บ้างแล้ว และตอนนี้ที่ยังหขาดอยู่คือ ยังไม่มีผลิตภัณฑ์ที่เป็นของฝากของชุมชน หากมีการดำเนินการ
ส่วนนี้เพิ่มเติมได้ จะช่วยเติมเต็มศักยภาพชุมชนได้ นอกจากนี้ ชุมชนยังต้องการการสนับสนุนจากภาค
ส่วนต่าง ๆ ในการขับเคลื่อนการทำงานของกลุ่ม ซึ่งมีการเชื่อมโรงไว้บ้างแล้ว ดังนั้น จึงเห็ฯว่าจะต้อง
ดำเนินการควบคู่กัน โดยในการทำการท่องเที ่ยวโดยชุมชนให้มีรายได้ที่ยั ่งยืน ส่วนหนึ่งมาจาก
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ผลิตภัณฑ์เพื่อการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวสามารถซื้อไปเป็นของฝาก หรือซื้อไว้เป็นของที่ระลึก ซึ่ง
ผลิตภัณฑ์เหล่านั้นคือ สิ่งที่บ่งชี้ว่าคือ อัตลักษณ์ให้นักท่องเที่ยวได้นึกถึง ที่จะเป็นส่วนหนึ่งที่ทำให้เกิด
การกระจายรายได้ภายในชุมชน  
 3.1.2  ประเด็นอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ของจังหวัดสระบุรี  
  จากการสัมภาษณ์สามารถสรุปได้ว ่า อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ของจังหวัดสระบุรี  
จะเก่ียวเนื่องกับการนำวัตถุดิบทางการเกษตร และวัสดุทั้งท่ีเป็นวัสดุเหลือใช้ และวัสดุจากธรรมชาติที่
มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ในการพัฒนา แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นที่รู้จักกันหลายตัว ขึ้นอยู่ในพ้ืนที่ หาก
กล่าวถึงอำเภอหนองแซง จังหวัดสระบุรี ก็จะมีข้าวเจ๊ะเชยเสาไห้ ผักหวานป่า เผือกหอม ที่เด่น ๆ 
และเป็นที่รู้จัก หากสามารถนำทั้ง 3 อย่างนี้ มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ได้ จะช่วยให้ชุมชนมี
รายได้มากข้ึน นอกจากนี้ยังมีแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นเอกลักษณ์ ได้แก่ วัดอู่ตะเภา ซึ่งมีพระโบราณ และ
วัตถุท่ีค้นพบจากสมัยโบราณเก็บไว้ในวัด สามารถพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวชุมชนได้ 
 3.1.3  ประเด็นวัตถุดิบ หรือวัสดุที่สามารถนำมาพัฒนา แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดสระบุรี จากการสัมภาษณ์สามารถสรุปตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ได้ดังนี้ 

 1)  กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร โดยการใช้วัตถุดิบทางการเกษตรมาพัฒนา แปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์อาหาร เนื่องจากในพื้นที่จังหวัดสระบุรี มีวัตถุดิบที่เป็นผลผลิตทางการเกษตรที่ขึ้นชื่อของ
แต่ละอำเภอ และวัตถุด ิบบางชนิดเป็นวัตถุดิบที ่ เป็นสิ ่งบ่งชี ้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical 
Indication-GI) ซึ่งจากการสัมภาษณ์ พบว่า วัตถุดิบที่มีความเหมาะสมที่จะนำมาใช้ในการพัฒนา 
แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 2 ชนิด ดังนี้   

  1.1)  ข้าวเจ๊กเสาไห้ เป็นวัตถุดิบที่เป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) ซึ่งเป็นข้าว
พันธุ์พ้ืนเมืองที่มีความเป็นมายาวนาน เป็นข้าวเจ้าไวต่อแสง ปลูกในช่วงฤดูนาปี มีความชัดเจนในเรื่อง
ฤดูกาลปลูก คือ สามารถปลูกในช่วงของวันแม่ (ช่วงเดือนสิงหาคม) และเก็บเกี่ยวผลผลิตในช่วงวันพ่อ 
(ช ่วงเดือนธันวาคม) นิยมปลูกในพื ้นที ่อำเภอเสาไห้ อำเภอหนองแซง และอำเภอใกล้เคียง  
ส่วนใหญ่จะจำหน่ายเป็นข้าวสาร เนื่องจากเป็นข้าวที่มีคุณภาพดีอยู่แล้ว แต่ยังมีปัญหาในเรื ่อง
การตลาด จึงทำให้การแปรรูปยังมีน้อย แต่ที่มีเห็นบ้างจะเป็นการนำข้าวปลายมาทำเป็นแป้งเพ่ือแปร
รูปเป็นเส้น เช่น เส้นบะหมี่ เส้นขนมจีน รวมถึงขนมที่ทำจากแป้ง ดังนั้น จึงควรมีการส่งเสริม และ
สนับสนุนให้เกิดการนำข้าวเจ๊กเชยมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความน่าสนใจมากขึ้น เพื่อส่งเสริม
การตลาดให้ข้าวเจ๊กเชยเป็นที่รู้จักเพ่ิมข้ึนในรูปแบบผลิตภัณฑ์ขึ้นชื่อของจังหวัดสระบุรี 

  1.2)  ผักหวาน มีการปลูกในพื้นที่อำเภอบ้านหมอ โดยส่วนใหญ่ผลผลิตที่ได้
จากการปลูกก็นำไปจำหน่ายเพ่ือนำไปประกอบอาหาร ยังไม่นิยมนำมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ ซึ่งถือว่า
เป็นการสร้างโอกาสในเชิงธุรกิจให้มากข้ึน ถ้ามีการนำผักหวานป่ามาแปรูปเป็นผลิตภัณฑ์ เพ่ือต่อยอด
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การนำวัตถุด ิบที ่ เหลือจากการขายมาแปรูปเป็นผลิตภัณฑ์ ทั ้งในรูปอาหาร หรือขนมหวาน  
ซึ่งถือเป็นอีกหนึ่งวิธีในการเพิ่มรายได้  

จากการสรุปประเด็นอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ของจังหวัดสระบุรีข้างต้นนำไปสู่การออกแบบ
กิจกรรมย่อยในการถ่ายทอดองค์ความรู้ และพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนตามอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์
ชุมชนเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี โดยในปีที่ 2 ได้กำหนดพ้ืนที่เป้าหมายเป็นพ้ืนที่อำเภอ
หนองแซง ที่มีการปลูกข้าวเจ๊กเชยเสาให้ และชุมชนพร้อมที่จะพัฒนา โดยนำข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ และ
ผักหวานป่ามาใช้เป็นวัตถุดิบเพ่ือการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
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บทท่ี 4 
การประเมินผล 

 
 โครงการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื ่อส่งเสริมการท่องเที ่ยวจังหวัดสระบุรี ปี 2  
จัดกิจกรรมย่อยทั้งสิ้น 3 ระยะ ประกอบด้วย กิจกรรมระยะที่ 1 การนำนักวิจัยให้ความรู้ด้าน วทน. 
และการบริหารจัดการ การตลาดยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและวางรากฐานทาง
เศรษฐกิจให้กับผู้ประกอบการชุมชนรวมทั้งเก็บรวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อนำไปพัฒนาให้
สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มชุมชน กิจกรรมระยะที่ 2 การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในหัวข้อ “เรื่อง
เล่าชุมชนหนองแซง” บรรยายและอบรมเชิงปฏิบัติการในหัวข้อ “การพัฒนาอัตลักษณ์และตราสินค้า
ชุมชน” แลกเปลี่ยนเรียนรู้และระดมสมองในหัวข้อ “การสร้างตราสินค้าชุมชน” บรรยายและอบรม
เชิงปฏิบัติการในหัวข้อ “การออกแบบสื่อเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์” และฝึก
ปฏิบัติด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกิจกรรมระยะที่ 3 การบรรยายและฝึกปฏิบัติ ถ่ายทอด
เทคโนโลยีด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวเจ้ยเชย และผักหวานป่า จำนวน 6 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 1) 
ก๋วยเตี๋ยวข้าวหยด  เส้นสด และเส้นแห้ง 2) ผักหวานป่าอบแห้ง สามารถคืนสภาพเดิมได้เมื่อแช่น้ำ
ร้อน 3) ข้าวปาด จากข้าวเจ้กเชย และผักหวานป่า 4) ข้าวเจ้ยเชยผักหวานป่าทอดกรอบ 5) แป้งข้าว
เจ้กเชย 6) ผงปรุงรสสำหรับก๋วยเตี๋ยวกึ่งสำเร็จรูป ซึ่งในการจัดกิจกรรมถ่ายทอดเทคโนโลยี ระยะที่ 2-
3 จะมีการประเมินผลเมื่อจบการถ่ายทอดเทคโนโลยีทันที โดยใช้แบบประเมินผลเมื่อจบการถ่ายทอด
เทคโนโลยีทันที เป็นเครื่องมือในการเก็บรวมข้อมูล ซึ่งมีการกำหนดเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 
 

   คะแนน 5  แทน  มากที่สุด 
   คะแนน 4  แทน  มาก 
   คะแนน 3  แทน  ปานกลาง 
   คะแนน 2  แทน  น้อย 
   คะแนน 1  แทน  น้อยที่สุด 
 
  จากนั้นในส่วนของการวิเคราะห์ข้อมูลจะใช้สูตรคำนวณในการหาเกณฑ์การแบ่งความกว้าง
ของแต่ละระดับอันตรภาค เพื่อใช้ในการแปลความหมายจากค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจ โดยใช้สูตร 
ดังนี้ 
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  ความกว้างของอันตรภาคชั้น = คะแนนสูงสุด - คะแนนต่ำสุด 
จำนวนชั้น 

  ความกว้างของอันตรภาคชั้น =       5 - 1        
5 

   ความกว้างของอันตรภาคชั้น =        0.8   
  
   หลังจากได้ความกว้างของอันตรภาคชั้นแล้ว ได้มีการกำหนดการแปลความหมายของแต่ละ
ช่วงคะแนนของค่าเฉลี ่ยแทนระดับความพึงพอใจของผู ้เข้าร่วมกิจกรรม และความพึงพอใจต่อ
ผลิตภัณฑ์ใหม่สู่การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ต้นแบบของกิจกรรมทั้ง 4 ระยะ 
 
    ช่วงคะแนนระหว่าง    4.21 - 5.00    หมายถึง    มีความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด 
   ช่วงคะแนนระหว่าง    3.41 - 4.20    หมายถึง    มีความพึงพอใจระดับมาก 
   ช่วงคะแนนระหว่าง    2.61 - 3.40    หมายถึง    มีความพึงพอใจระดับปานกลาง 
   ช่วงคะแนนระหว่าง    1.81 - 2.60    หมายถึง    มีความพึงพอใจระดับน้อย 
   ช่วงคะแนนระหว่าง    1.00 - 1.80    หมายถึง    มีความพึงพอใจระดับน้อยที่สุด 
 

ผลจากการติดตามและประเมินผล สามารถรายงานการประเมินผล โดยแบ่งตามการจัด
กิจกรรม ได้ดังต่อไปนี้ 
 

4.1 การประเมินผลกิจกรรมระยะที่ 2-3 บรรยายและอบรมเชิงปฏิบัติการในหัวข้อ “การออกแบบ

สื่อเพื่อสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์” ฝึกปฏิบัติด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์  และ

ถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวเจ้ยเชย และผักหวานป่า 

4.1.1 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อกิจกรรมการบรรยายและอบรมเชิงปฏิบัติการในหัวข้อ 
“การออกแบบสื่อเพื ่อสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื ่อสังคมออนไลน์” และฝึกปฏิบัติด้านการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์และถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวเจ้ยเชย และผักหวานป่า 
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ตารางท่ี 4.1 ค่าร้อยละและค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจต่อโครงการ                                      N = 21 

รายการ 
ระดับความคิดเห็น รวม 

% 

ค่าเฉลี่ย 
X 

ระดับ 
ความพึง
พอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด ไม่พึงพอใจ 
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ 

1 .  ด ้ านกระบวนการ 
ขั้นตอนการให้บริการ 

20 95.24 1 4.76 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 100 4.95 
 
 

มากที่สุด 
 

2. เจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการ 21 100.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 100 5.00 มากที่สุด 
3 .  ส ิ ่ ง อ ำ น ว ย ค ว า ม
สะดวก 

13 61.90 8 38.10 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 100 4.62 มากที่สุด 

4. การนำความรู้ไปใช้
ประโยชน ์

18 
 

85.71 
 

3 
 

14.29 
 

0 0.00 0 
 

0.00 
 

0 
 

0.00 
 

0 
 

0.00 
 

100 
 

4.86 
 

มากที่สุด 

5. ความเหมาะสมของ
เนื้อหาหลักสูตร 

20 95.24 1 4.76 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 100 4.95 มากที่สุด 

6. ความเหมาะสมของ
วิทยากร 

21 100.00 0 0.00 0 0.00 0 
 

0.00 
 

0 
 

0.00 
 

0 
 

0.00 
 

100 
 

5.00 มากที่สุด 

7. ระยะเวลาการอบรม 17 80.95 4 19.05 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 100 4.81 มากที่สุด 
8.  ช่วงเวลาการอบรม 14 66.67 7 33.33 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 100 4.67 มากที่สุด 
9. ความคุ้มค่าเมื่อเทียบ
กับเวลาและค่าใช้จ่าย 

21 100.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 100 5.00 มากที่สุด 
 

รวม 165 87.30 24 12.70 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 100 4.87 มากที่สุด 
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 จากตารางที่ 4.1 แสดงค่าร้อยละและค่าเฉลี่ยของความพึงพอใจต่อกิจกรรมการฝึกอบรม 
เชิงปฏิบัติการ หัวข้อ “การออกแบบสื่อเพื่อสร้างอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับสื่อสังคมออนไลน์” และ  
ฝึกปฏิบัติด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์และถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวเจ้ยเชย 
และผักหวานป่า” พบว่า ผู้ประเมินมีความพึงพอใจมากที่สุดในทุกด้าน โดยพึงพอใจมากที่สุดใน 
ด้านเจ้าหน้าที่ผู ้ให้บริการ (เช่น อัธยาศัยดียิ ้มแย้มแจ่มใส มีใจในการให้บริการ ฯลฯ) ด้านความ
เหมาะสมของวิทยากร และด้านความคุ้มค่าเมื่อเทียบกับเวลาและค่าใช้จ่าย ค่าเฉลี่ย 5.00 รองลงมา
คือด้านกระบวนการ ขั ้นตอนการให้บริการ (เช่น การประกาศรับสมัคร การติดต่อเชิญอบรม  
การประสานงานและให้ข้อมูล การดูแล และการทำงานอย่างมีขั้นตอน ฯลฯ) และด้านความเหมาะสม
ของเนื้อหาหลักสูตร ค่าเฉลี่ย 4.95 ด้านการนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ ค่าเฉลี่ย 4.86 ด้านระยะเวลา
การอบรม (จำนวนวัน) ค่าเฉลี่ย 4.81 ด้านช่วงเวลาการอบรม (วัน/เดือน/ฤดูที่อบรม) ค่าเฉลี่ย 4.67 
และด้านสิ่งอำนวยความสะดวก (สถานที่อบรม อาหาร เครื่องโสตฯ เอกสารอบรมฯลฯ) ค่าเฉลี่ย 4.62 
ตามลำดับ 
 
4.2 ผลการติดตามผลการนำไปใช้ประโยชน์ 

จากการติดตามผลการนำไปใช้ประโยชน์ พบว่า ผู้เข้าร่วมโครงการสามารถนำความรู้ไปใช้
ประโยชน์ ได้ร้อยละ 100 โดยผู้เข้าร่วมโครงการส่วนใหญ่นำความรู้ที ่ได้รับไปใช้ประโยชน์และ
ประเมินเป็นรายได้เสริม จำนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 42.86 และเป็นรายได้หลัก จำนวน 10 คน  
คิดเป็นร้อยละ 47.62 โดยระบุเป็นจำนวนเงิน น้อยกว่า 1,000 บาท จำนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 
85.72 และจำนวนเงิน 1,000 – 2,000 บาท จำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 4.76 และสามารถนำ
ความรู้ไปลดรายจ่ายได้ น้อยกว่า 1,000 บาท จำนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 9.52 ด้านคุณภาพชีวิต 
สามารถระบุ เป็นเงินจำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 66.67 และไม่เป็นตัวเงิน แต่เป็นการนำความรู้ 
ไปใช้ในการพัฒนาอาชีพ จำนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 ผู้เข้าร่วมโครงการส่วนใหญ่เริ ่มนำ
ความรู้ที่ได้รับไปใช้หลังการอบรมทันที จำนวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 80.95 และใช้หลังการอบรม
ภายใน 1 เดือน จำนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 19.05 ส่วนใหญ่นำความรู ้ไปใช้ในชุมชน/กลุ่ม  
จำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 66.67 และใช้ในครอบครัว จำนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33  
นำความรู้ไปขยายผลต่อในด้านการประยุกต์เป็นองค์ความรู้ใหม่ จำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 71.43 
และเป็นวิทยากรถ่ายทอดเทคโนโลยี/เผยแพร่ต่อ จำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 28.57 ตามลำดับ 
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ตารางท่ี 4.2 แสดงค่าร้อยละของการนำไปใช้ประโยชน์ 
ผลการใช้ประโยชน์ จำนวน ร้อยละ 

การนำไปใช้ประโยชน์ 
     สามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้ 
     ไม่สามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ 

 
21 
0 

 
100.00 
0.00 

รวม 21 100.00 
ความรู้ที่ได้รับสามารถนำไปใช้ประโยชน์และประเมินเป็นรายได้กี่
บาทต่อเดือน 
     รายได้หลัก 
     รายได้เสริม 

 
 

10 
9 

 
 

47.62 
42.86 

รวม 19 90.48 
ระบุจำนวนเงิน 
     น้อยกว่า 1,000 บาท 
     1,000 – 2,000 บาท 
     2,001 – 3,000 บาท 
     3,001 – 4,000 บาท 
     4,001 – 5,000 บาท 
     5,001 – 6,000 บาท 
     6,001 – 7,000 บาท 
     7,001 – 8,000 บาท 
     8,001 – 9,000 บาท 
     9,001 – 10,000 บาท 
     มากกว่า 10,000 บาท 

 
18 
1 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
0 

 
85.72 
4.76 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 

รวม 19 90.48 
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ตารางท่ี 4.2 แสดงค่าร้อยละของการนำไปใช้ประโยชน์ (ต่อ) 
ผลการใช้ประโยชน์ จำนวน ร้อยละ 

ท่านสามารถนำความรู้ไปลดรายจ่ายได้ก่ีบาทต่อเดือน 
     น้อยกว่า 1,000 บาท 
     1,000 – 2,000 บาท 
     2,001 – 3,000 บาท 
     3,001 – 4,000 บาท 
     4,001 – 5,000 บาท 
     5,001 – 6,000 บาท 
     6,001 – 7,000 บาท 
     7,001 – 8,000 บาท 
     8,001 – 9,000 บาท 
     9,001 – 10,000 บาท 
     มากกว่า 10,000 บาท 

 
2 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
0 

 
9.52 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 
0.00 

รวม 2 9.52 
ด้านคุณภาพชีวิต 
     สามารถระบุเป็นจำนวนเงิน 
     ไม่เป็นตัวเงิน แต่เป็นการนำความรู้ไปใช้พัฒนาอาชีพ 
     ไม่เป็นตัวเงิน แต่เป็นเรื่องความจำเป็นของสังคมฯ 
     ไม่เป็นตัวเงิน แต่สามารถประเมินในด้าน................... 

 
14 
7 
0 
0 

 
66.67 
33.33 
0.00 
0.00 

รวม 21 100.00 
ท่านเริ่มนำความรู้ที่ได้รับไปใช้เมื่อใด 
     หลังการอบรมทันที 
     หลังการอบรมภายใน 1 เดือน 
     หลังการอบรมภายใน 3 เดือน 
     หลังการอบรมภายใน 6 เดือน 

 
17 
4 
0 
0 

 
80.95 
19.05 
0.00 
0.00 

รวม 21 100.00 
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ตารางท่ี 4.2 แสดงค่าร้อยละของการนำไปใช้ประโยชน์ (ต่อ) 
ผลการใช้ประโยชน์ จำนวน ร้อยละ 

ท่านนำความรู้ที่ได้รับไปใช้ที่ไหน 
     ใช้ในครอบครัว 
     ใช้ในชุมชน/กลุ่ม 
     ใช้ในที่ทำงาน 
     ใช้เมื่อมีโอกาส 

 
7 
14 
0 
0 

 
33.33 
66.67 
0.00 
5.26 

รวม 21 100.00 
ท่านนำความรู้ไปขยายผลต่อในด้านใด 
     ประยุกต์เป็นองค์ความรู้ใหม่ 
     เป็นวิทยากรถ่ายทอดเทคโนโลยี/เผยแพร่ต่อ 
     ให้บริการ/คำปรึกษา 
     อ่ืน ๆ 

 
15 
6 
0 
0 

 
71.43 
28.57 
0.00 
0.00 

รวม 21 100.00 
 
 ผู้เข้ารับการฝึกอบรมสามารถเพิ่มรายได้ จำนวน 19 คน หรือร้อยละ 90.48 โดยรวมรายได้
ของแต่ละคนรวมเป็นจำนวน 15,000 บาทต่อเดือน เมื่อนำไปเทียบกับต้นทุนโครงการต่อคนอยู่ที่  
8,333.33 จะคิดเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจ 1.02 เท่า โดยคิดจากสูตรคำนวณผลตอบแทนโครงการ 
(เท่า) ดังนี้ 
 
สูตรคำนวณผลตอบแทนโครงการ (เท่า) = รวมรายได้แต่ละคนหารด้วยจำนวนคน (ทั้งโครงการ) × 12 เดือน
       ต้นทุนโครงการต่อคน 
     =   8,571   
      8,333.33 
     = 1.02 เท่า 
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ภาคผนวก ก  
 

รายช่ือผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
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รายช่ือผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
โครงการการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี 

ระหว่างวันที่ 6 - 8 กันยายน 2567 
ณ วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตและแปรรูปข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี 

ลำดับ ชื่อ - สกุล 

1 นางสาวสุชาดา เสียงสวัสดิ ์      
2 นางสาวพัชรา วงศ์เจริญ 
3 นางฉวีวรรณ วงศ์เจริญ 
4 นางสมหมาย สิไพร 
5 นางสมคิด มีพฤกษ์ 
6 นางสาวอรุณี เตยหอม  
7 นายชัยวัฒน์ ศรีเมืองอินทร์ 
8 นายวีระวัตร สีสมโพชน 
9 นางสาวสมพร ศรีเมืองอินทร์  
10 นางกรองทอง จันวดี 
11 นายทวี เตยหอม 
12 นายพัฒนา เพชรคชสิทธิ์  
13 นางสาวอมรรัตน์ ไชยวงห์แก้ว 
14 นางฐิตารัตน์ สีดาคำ  
15 นางพิมพ์ชญา วงศ์เจริญ 
16 เด็กหญิง ธัญยธรณ์ สีดาคำ  
17 นายเพชร สุขแสน 
18 นายพัชทวิทย์ สีดาคำ 
19 นางสาวกิตติยา วงศ์เจริญ 
20 นายเอกวิทย์ สีดาคำ 
21 นายพลูศักดิ์ อยู่เย็น 
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สูตรและวิธีการทำผลิตภัณฑ์ 
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ภาคผนวก ค 

เอกสารประกอบการอบรม 
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ภาคผนวก ง 
 

การประชาสัมพันธ ์
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การประชาสัมพันธ์ 
 
1.  การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ 
 1.1 การจัดทำป้ายไวนิลเพ่ือประชาสัมพันธ์โครงการ 

 
 
2.  การประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางออนไลน์ 
 2.1 การประชาสัมพันธ์หลังการจัดกิจกรรม โครงการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี ปี 2 ครั้งที่ 1 
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2.2 การประชาสัมพันธ์หลังการจัดกิจกรรม โครงการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสระบุรี ปี 2 ครั้งที่ 2-3 

 
 
 

 
  
 




